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‘ ‘ Recria tua vida, sempre, sempre.
Remove pedras e planta roseiras e faz doces.

Recomeca.

Cora Coralina




» SUMARIO

) el T
<O gorg

FICHA TECNICA

PREFACIO

INTRODUGCAO

METODOLOGIA

EIXOS DO PLANO

PLANO DA REGIONAL FRONTEIRA OESTE/CORUMBA

DESENHOS DE FUTURO PARA REGIONAL FRONTEIRA OESTE/CORUMBA
GLOSSARIO, ABREVIATURAS E SIGLAS

BIBLIOGRAFIA




PREFACIO

Nos do Coletivo Centopeia, juntamente com a SETESCC - Secretaria
de Estado de Turismo, Esporte, Cultura e Cidadania, por meio da
Superintendéncia de Economia Criativa em parceria com a Prefeitura
Municipal, SEBRAE/MS, SESC/MS e SESI desenvolvemos a construgao
do Plano Estadual de Economia Criativa do Mato Grosso do Sul - “MS
+ CRIATIVO", com horizonte temporal de 2030. Foram 08 Encontros
Regionais, além do 12 Encontro Estadual de Economia Criativa - “MS
+ CRIATIVQO", no segundo semestre de 2023..

O objetivo de cada Encontro Regional foi levar ao publico o
conhecimento sobre Economia Criativa e gestao cultural, bem como
exemplos de projetos que transformaram cidades e regides através
do desenvolvimento cultural criativo.

A elaboracao do Plano Estadual de Economia Criativa teve como
proposito fortalecer e desenvolver a economia criativa do Estado do Mato
Grosso do Sul, de forma estratégica, por meio da disponibilizacao de
informacdes, da realizagao de formacoes técnicas e em competéncias
essenciais de gestao, da geragao de conhecimento, da prestacgao de
servigos de consultoria e assessoria, da disponibilizacdo de acesso a
linhas de crédito, da promocao de articulagdes institucionais, além
da criacao e fortalecimento de ecossistemas, redes e coletivos
de profissionais e empreendedores criativos. Finalizado, o Plano
também sera encaminhado pelo governo estadual, como projeto
da 12 Lei Estadual de Economia Criativa do Mato Grosso do Sul.
Este, por sua vez, serd enviado para a Assembleia Legislativa do
Estado assim que concluido, o que deve acontecer apds 0 12 Encontro
Estadual de Economia Criativa - “MS + CRIATIVO", que ja ocorreu
em 05/12/2023, em Campo Grande - MS.
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Queremos agradecer pelo apoio do Governo do Mato Grosso do Sul,
da SETESCC, da Prefeitura Municipal, SEBRAE/MS, SESC/MS e SESI
e de todos os profissionais e empreendedores criativos de Corumba
e regido, que tanto contribuiram com suas ideias, experiéncias,
sugestoes e acdes para a construgao do Plano Estadual da Economia
Criativa do Estado do Mato Grosso do Sul.

Acreditamos no potencial transformador da Economia Criativa,
por meio da preservacéao e resgate da cultura local, da valorizagao
do empreendedor criativo, do desenvolvimento socioecondmico
da populagao, da inovagao nos processos de producao e servigos.
Desenvolver o Plano Estadual de Economia Criativa e transforma-Llo
em lei é promover a sustentabilidade a longo prazo da Economia
Criativa do Estado do Mato Grosso do Sul.

Coletivo Centopeia



| 10

APRESENTACA

) No dia 31 de agosto de 2023, aconteceu o 1° Encontro Regional de
Economia Criativa, em Corumba. Este evento contou com o apoio
% da Prefeitura Municipal de Corumba e foi realizado no Centro de

Convengoes do Pantanal — Miguel Gomez, localizado no Porto Geral
do municipio parceiro.

A abertura do evento aconteceu com uma apresentacao de danca do
Moinho Cultural Sul-Americano, seguido de uma fala de Marcia Rolon,
diretora-executiva desta Instituicao e atual presidente do Conselho
de Politica Cultura de Corumbd. Ela pontuou a importancia das
ONGs enquanto fomentadores da Economia Criativa, apresentando,
inclusive, o dado de que 67% dos colaboradores do Moinho Cultural
sao formados pela instituicao.

Dentre as autoridades presentes estavam secretarios, diretores-
presidentes de Fundacdes e alguns vereadores, tanto de Corumba
guanto de Ladario.

Na composicao da mesa tivemos, primeiramente, a fala de Keyla
Pinto, representante do Sesc/MS, que destacou os valores e missao
da empresa, que sdo o bem-estar e a promocao social. Anunciou,
também, que, até 2026, o Sesc estard presente em todas as cidades
do Mato Grosso do Sul com mais de 10.000 pessoas, ressaltando a
importancia da atuacdo em rede, principalmente para os pequenos
negdcios e a Economia Criativa.

Isabela Montello, representante do SEBRAE/MS, alertou sobre a
importancia do retorno da unidade do SEBRAE, dizendo: “Corumba é
territdrio criativo. Corumba e Ladario respiram criatividade e cultura”.
Além disso, enfatizou que as portas da nova unidade estdo abertas
para atuar com os pares para fortalecer a Economia Criativa da regido.

O prefeito de Corumba, Marcelo lunes, ressaltou a importancia da
pluralidade econdmica e cultural desta localidade, e também de
Ladario, e destacou a poténcia da geracdo de renda e empregabilidade
da Economia Criativa, além de ressaltar o evento como um marco
histdrico na histdria recente do Estado.
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Decio Coutinho, representante da SETESCC, agradeceu aos apoiadores
e ressaltou o ineditismo na construgao da Lei de Economia Criativa,
que é pioneira dentro do territdrio nacional. Fez, entdo, a apresentacao
institucional do evento, expondo a Identidade Visual do MS Criativo,
seguida de um video da reunido do dia 02 de setembro, realizada na
unidade do SEBRAE em Corumba. Esta reuniao foi o pontapé inicial
para a construgao do Plano Estratégico da Economia Criativa 2030.
Em seguida, narrou, de forma pormenorizada, o MS + Criativo, um
Programa Estruturante do Mato Grosso do Sul, que tem se destacado
no cendrio nacional e que sera segmentado da seguinte forma:

01 Gestao + Criativo
(Gestao, Pesquisa e Monitoramento)

02 Qualifica + Criativa
(Capacitacao e Qualificacao)

03 Financiamento + Criativo
(Fomento + Financiamento)

04 Mercado + Criativo
(Mercado interno + Mercado externo + Divulgacao)

05 Inova + Criativo
(Competitividade e Inovagao)

06 Criativo Legal
(Marcos legais e Normativos)

07 Ambiente + Criativo
(Politicas, Ecossistemas e Ambiente Favoravel)

08 Pantanal + Criativo
(Desenvolvimento e Implementacao de atividades de Economia
Criativa e Territorios Criativos)

09 Bioceanica + Criativa
(Desenvolvimento e Implementacgao de atividades de Economia
Criativa e Territdrios Criativos)
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Coutinho destacou, ainda, que faz parte do PPA MS + Criativo
estabelecer trés centros de Economia Criativa no Mato Grosso do Sul,
Estudos de PodCasts, Hubs, Co-workings e inovagdao em economia
criativa digital. Ainda em sua apresentagao, ele pontuou que, dentro
das perspectivas de movimentagao econdmica nos ambitos nacional,
regional e municipal, foi destacada a Economia Criativa como o 3°
maior mercado gerador de renda. Ponderou, por fim, sobre a alteracéo
do Modelo Centralizado para o Modelo Colaborativo e a riqueza do
trabalho coletivo como protagonistas desse éxito de abundancia,
em detrimento de uma economia de escassez.

Mesa Redonda

Keyla Brito — Sesc/MS: pontuou sobre a atividade curatorial do Sesc
e suas multiplas possibilidades de atuagao/contratacao, tanto de
artistas como de oficinas formativas que visem a qualificagao do
trabalho artistico no estado. Em sua fala, nao deixou de ressaltar
a importancia da presenca dos povos origindrios e dos imigrantes
neste territério.

Isabela Montello - SEBRAE/MS: falou da importancia da participacao
e da representatividade cultural desta regido, declarando que o “Mato
Grosso do Sul é solo fértil para a Economia Criativa". Ressaltou, ainda,
a singularidade da identidade pantaneira como fundamental nessa
construgdo. Explicou sobre a missdo do SEBRAE em se preocupar
com a uniao do Planejamento + Gestao + Mercado, e comentou
sobre a Plataforma MADE IN PANTANAL como forma de “Fazer
ecoar o sotaque pantaneiro”.

Alexandre Ohara - Representante Regional: abordou em sua fala
0s conceitos de Limitacdo e Perspectiva, argumentando que, através
de um olhar mais acurado sobre a regionalizagcao, podemos, do
micro ao macro, suplantar as dificuldades e encontrar, por meio das
singularidades, a diversidade e complexidade. “O Empreendedorismo
social atravessa fronteiras” - ele destacou.



José Gilberto Garcia Rozisca - Representante Municipal: destacou
a importancia de nos olharmos para melhor nos conhecermos,
bem como a relevancia de “Pensar nas pedras que moldam essa
cidade”. A partir disso, destacou as multiplas possibilidades de
resgates culturais e atuagoes de mercado envolvendo a Histdria e os
Patrimonios Materiais e Imateriais de Corumbd para a construgao
de uma Economia Criativa sélida, plural e diversificada.

Ao final, os consultores do Coletivo Centopéia, Alexandre Andrade
e Sabrina Del Bianco, apresentaram as propostas de trabalho do
dia e conduziram as atividades a partir de entao.

Foram criados grupos de trabalho para colher as propostas junto
as comunidades criativas da cidade e regido (secretarios municipais
e colaboradores das areas Turismo, Cultura, Esportes e Meio
Ambiente, artistas, artesaos, realizadores de eventos, de festas
tradicionais e festivais, designers, publicitarios, arquitetos, professores,
empreendedores, agentes, gestores e produtores criativos; e outros
das dreas de gastronomia, moda e tecnologia; e demais parceiros),
considerando as vocacdes e contextos regionais.

Ao final do dia, foi realizada a Plenaria Final, com apresentacao das
propostas construidas durante as dinamicas em grupos.
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METODOLOGIA

A metodologia utilizada para a integracao e sensibilizagao dos
participantes foi a dindmica de grupo e reflexao, envolvendo todos
e trazendo atividades ludicas, com a integragado necessaria para
o momento. O propdsito foi apresentar a todos a oportunidade
de expandir o pensamento criativo, de modo a obterem solugdes
e futuros possiveis ao segmento da Economia Criativa do Estado.

Para identificacdo e reconhecimento do cenario atual, utilizamos
ferramentas do Design Thinking e FOFA, levantando: Pontos
Fortes, Pontos Fracos, Ameacas e Oportunidades da realidade da
economia criativa na regiao. Também mapeamos todos os aspectos
e potencialidades que Corumba hoje possui.

A atividade contou, inicialmente, com a divisao em 8 grupos, cada
grupo representando um dos eixos definidos para serem trabalhados.
Sao eles:

Gestao + Criativa

Qualifica + Criativa

Financiamento + Criativo

Mercado + Criativo

Inova + Criativo

Criativo legal

Ambiente + Criativo

Pantanal + Criativo e Bioceanica + Criativa

Para garantir a participacao de todos, diversificando o ponto-de-vista
e abrangendo todas as areas e aspectos da economia criativa, os
grupos elegeram os seus redatores e lideres. O redator se tornou o
guardiao de toda a discussao sobre aquele tema, e 0s demais temas
circularam também, de forma ordenada, em todos os outros grupos,
contribuindo e enriguecendo a discussao.



| 15

EIXOS DO PLANO REGIONAL

01 Gestao + Criativo (gestao, pesquisa e monitoramento)

Eixo que visa trabalhar a gestao dos setores da Economia Criativa
como um todo, abrangendo politicas publicas, leis especificas,
acoes do Setor Publico, levantamento de informagoes, pesquisas
dos profissionais, empresas e fornecedores de uma forma geral.

02 Qualifica + Criativa (Capacitagao e Qualificagao)

Eixo que visa capacitar, treinar, aprimorar os profissionais criativos,
buscando uma maior qualidade nos servicos e produtos oferecidos.
Também se propde a levantar e apontar instituigcdes de ensino,
cursos profissionalizantes, palestras e eventos para fomentar e
desenvolver o setor.

03 Financiamento + Criativo (Fomento + Financiamento)

Eixo que visa promover e estimular o financiamento e a sustentabilidade
financeira das atividades do setor, bem como facilitar o acesso por
meio dos empreendedores e atores criativos.

04 Mercado + Criativo (Mercado interno + Mercado externo +
Divulgacao)

Eixo que visa promover acdes, eventos e feiras com o objetivo de
divulgar produtos e servigos, bem como o intercambio de experiéncias,
networking e também marcas autorais coletivas.

05 Inova + Criativo (Competitividade e Inovagao)

Eixo que visa uma maior competitividade e inovagao no desenvolvimento
dos produtos criativos, promovendo agées como selos de procedéncia
e qualidade, design de novos produtos, presenca digital, formagéo
de precgo, etc.

06 Criativo Legal (Marcos legais e Normativos)

Eixo que visa trabalhar a parte juridica voltada para os setores da
Economia Criativa no MS, bem como normas, leis especificas, direitos
autorais de produtos, etc. Parcerias com entidades e organizacdes
devem ser promovidas.
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07 Ambiente + Criativo (Politicas, Ecossistemas e Ambiente
Favoravel)

Eixo que visa promover uma rede de profissionais criativos, empresas,
cidades, territorios, clusters e, assim, criar um ambiente sustentavel,
forte e prdspero.

08 - Pantanal + Criativo e Bioceanica + Criativa (Desenvolver
e implementar atividades de Economia Criativa e Territorios
Criativos)

Eixo voltado para agdes de mapeamento e qualificagdo da Economia
Criativa na regido do Pantanal sul-mato-grossense e na Rota
Bioceanica. Envolve o levantamento e criagao de agoes, roteiros,
comeércio de bens criativos (marca Pantanal Criativo e marca
Bioceanica + Criativa). Além disso, busca estimular a criagao de
associagOes e cooperativas para integrar e desenvolver a economia
criativa da localidade.
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PLANO DA REGIONAL OESTE/CORUMBA

ACOES ESTRATEGICAS POR EIXO0

01 Gestao + Criativo (gestao, pesquisa e monitoramento)
Os grupos deste eixo séo:
01.01 - Gestao, Pesquisa e Monitoramento

Identificar lideres emergentes nas areas de Economia Criativa.

Desenvolver programas de capacitacao para fortalecer habilidades
de lideranca.

Implementar um sistema de mentoria para novos lideres.
Estabelecer programas para envolver jovens talentos na gestao.
Facilitar a transigao de conhecimentos entre geracodes.

Incentivar a participacao de jovens em conselhos e érgaos
decisérios.

Advogar pela co-oficializagao da lingua espanhola no contexto
regional.

Desenvolver programas educacionais bilingues.
Fomentar o intercambio cultural e linguistico.

Implementar programas educacionais que promovam a disciplina
e a ética.

Integrar a Economia Criativa nos curriculos escolares.

Estabelecer parcerias com instituicdes educacionais para
oferecer cursos especificos.

01.02_ Empreendedorismo

Identificar oportunidades para estabelecer PPPs na area de
Economia Criativa.

Desenvolver um framework para facilitar a formacéao de parcerias
entre setores publico e privado.
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Promover incentivos fiscais para empresas que participam de
iniciativas de PPP.

Criar um programa para incentivar a colaboracgao entre setores
publico e privado.

Realizar eventos e foruns para promover networking e parcerias.

Desenvolver estratégias de marketing para atrair investidores
privados para projetos criativos.

Estabelecer uma equipe de suporte para orientar empreendedores
criativos.

Criar incentivos fiscais municipais para empresas do setor.

Desenvolver um ambiente de negdcios favoravel a Economia
Criativa.

Revisar e simplificar os processos burocraticos para empreendedores
criativos.

Oferecer treinamentos para orientar sobre os procedimentos
administrativos.

Implementar plataformas digitais para facilitar registros e
licenciamentos.

Desenvolver campanhas de conscientizagao sobre a importancia
da formalizacao.

Oferecer beneficios para empresas registradas, como acesso
a linhas de crédito.

Criar uma rede de apoio para incentivar empreendedores a
formalizarem seus negdcios.

Implementar programas de capacitagdo em lideranca para
empreendedores.

Criar oportunidades de mentoria para desenvolvimento de
liderancas.

Estabelecer parcerias com instituigcoes de ensino para oferecer
cursos de lideranca no Aambito da Economia Criativa.
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01.03 - Entidades de Classe (Associagdes, cooperativas,
coletivos, fundacoes)

Realizar campanhas de conscientizacdo sobre a importancia da
participagdo em conselhos municipais.

Propor medidas para aumentar a efetividade e influéncia desses
conselhos nas decisdes locais.

Criar incentivos para atrair a participacao ativa de diversos setores
na formacao desses conselhos.

Simplificar os processos burocraticos para organizagdes que
buscam recursos e investimentos.

Estabelecer um canal direto para orientacao e suporte na busca
por financiamentos.

Criar programas de capacitagao para que organizagdes saibam
COMO acessar esses recursos.

Desenvolver e implementar politicas especificas para promover
o turismo relacionado a diversidade LGBTQIA+.

Criar eventos e campanhas que destaguem a inclusao e diversidade
na Economia Criativa.

Estabelecer parcerias com organizagoes LGBT para desenvolver
estratégias eficazes para a inclusdo destes grupos.

Promover eventos e encontros para fomentar parcerias entre
entidades publicas e privadas.

Desenvolver um guia ou plataforma que facilite a criacdo de
parcerias.

Oferecer incentivos fiscais para empresas envolvidas em projetos
de parceria na Economia Criativa.

Criar programas de incentivo financeiro para associagoes e
coletivos criativos.

Estabelecer prémios ou reconhecimentos para projetos inovadores
conduzidos por associacgoes.

Incentivar a formagao de grupos de trabalho e redes colaborativas.

Realizar eventos que destaquem historias de sucesso construidas
por meio do pensamento coletivo.
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02 Qualifica + Criativa (Capacitacao e Qualificacao)
Os grupos deste eixo sao:
02.01_ Capacitacao dos profissionais criativos

Oferecer capacitagao para a formacao e gestao eficiente dessas
organizagoes.

Desenvolver programas de qualificagdo que atendam as demandas
especificas da regiao.

Estabelecer parcerias com instituicdes locais para adaptar os
cursos as necessidades da comunidade.

Oferecer incentivos para a participagao em cursos voltados para
as potencialidades locais.

Criar programas de formacao profissional que atendam as
demandas do setor criativo.

Estabelecer parcerias com instituicdes educacionais para desenvolver
cursos alinhados com as necessidades do mercado local.

Incentivar a participacdo em cursos de atualizagao e especializagao.

Implementar programas de treinamento para aprimorar as
habilidades profissionais locais.

Promover a cultura do atendimento humanizado em cursos
especificos.

Criar certificagdes que reconhegcam o compromisso com a
qualidade e a humanizacao no atendimento.

Desenvolver cursos adaptados as atividades econdmicas de
campesinos e ribeirinhos.

Oferecer capacitagdo em empreendedorismo rural e gestao
sustentavel.

Estabelecer centros de treinamento em areas acessiveis a essas
comunidades.

Promover cursos que incentivem a colaboracao entre entidades
publicas e privadas.

Desenvolver workshops para fortalecer as parcerias e a comunicagao
entre diferentes setores.

Criar redes de aprendizado que conectem profissionais de
instituicoes publicas e privadas.

Criar programas de formacao especificos para agentes culturais.

Desenvolver cursos que abordem temas como gestao cultural,
captacao de recursos e producao de eventos.

Estabelecer parcerias com especialistas do setor para ministrar
cursos praticos.

Implementar programas de educacdo financeira para empreendedores
criativos.
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Desenvolver materiais educativos e workshops sobre gestao
financeira.

Oferecer consultorias financeiras personalizadas.

Criar cursos praticos para elaboracao de projetos culturais e
criativos.

Fornecer orientacao sobre fontes de financiamento e elaboragao
de propostas.

Estimular a participacao em editais por meio de capacitacao
especifica.

Desenvolver cursos de qualificagao profissional adaptados as
particularidades do Pantanal.

Estabelecer parcerias com instituigcdes locais e especialistas
para criar programas relevantes.

Incentivar a preservacao ambiental como parte integrante da
qualificacao.

Desenvolver cursos voltados para as demandas especificas do
setor de turismo na regiao.

Integrar temas como hospitalidade, guia turistico e preservagao
cultural.

Incentivar a certificacao e reconhecimento para profissionais
qualificados na area do turismo.
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02.02_ Instituigoes de formagao

Identificar espacos apropriados para capacitagdes, como auditorios,
centros de convengoes, a UFMS, o Moinho Cultural e a Oficina
de Danca.

Estabelecer parcerias com esses locais para acesso facilitado e
custos adequados para eventos de formacao.

Desenvolver uma programacao regular de capacitacdoes em
diferentes areas da Economia Criativa.

Incluir cursos, workshops e palestras que abordem temas
especificos, desde habilidades técnicas até questbes de gestéo
e empreendedorismo.

Incorporar tecnologias e metodologias inovadoras nas capacitagoes,
como aulas online, realidade virtual ou outras ferramentas que
facilitem a participacéo e o aprendizado.

Promover eventos participativos que incentivem o engajamento
ativo da comunidade. Criar espacos de networking para que os
participantes possam compartilhar experiéncias e estabelecer
colaboragoes.

02.03_ Eventos de formacao

Desenvolver um calendario anual consolidado que inclua eventos
Identificar espacos apropriados para capacitagdes, como auditorios,
centros de convengoes, a UFMS, o Moinho Cultural e a Oficina
de Danca.

Estabelecer parcerias com esses locais para acesso facilitado e
custos adequados para eventos de formacao.

Desenvolver uma programacao regular de capacitacdes em
diferentes areas da Economia Criativa.

Incluir cursos, workshops e palestras que abordem temas
especificos, desde habilidades técnicas até questdes de gestao
e empreendedorismo.

Incorporar tecnologias e metodologias inovadoras nas capacitagoes,
como aulas online, realidade virtual ou outras ferramentas que
facilitem a participacéo e o aprendizado.

Promover eventos participativos que incentivem o engajamento
ativo da comunidade. Criar espagos de networking para que os
participantes possam compartilhar experiéncias e estabelecer
colaboracdes.
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03 Financia + Criativo (Fomento + Financiamento)
Os grupos deste eixo sao:
03.01_Financiamento

Propor a criagdo de um Fundo de Cultura especifico para a Economia
Criativa no Mato Grosso do Sul, abastecido por recursos publicos,
parcerias publico-privadas e possiveis captacdes externas.

Investigar oportunidades e estabelecer parcerias com o FONPLATA,
buscando recursos financeiros para projetos de desenvolvimento
econdmico e cultural.

Avaliar as condigdes e requisitos necessarios para acessar 0s
financiamentos oferecidos por esse Banco de Desenvolvimento
da Bacia do Prata.

Desenvolver estratégias de financiamento que tenham como
prioridade a geragcao de empregos e o aumento da renda para
os profissionais da Economia Criativa.

Buscar parcerias com instituicées financeiras e fundos de
investimento que compartilhem dessa visao e estejam alinhadas
com os objetivos de sustentabilidade.

Explorar a possibilidade de captar recursos internacionais
dedicados a promogao da cultura e desenvolvimento econdmico,
visando fortalecer a Economia Criativa no estado.

03.02 - Sustentabilidade Financeira das atividades dos setores
da Economia Criativa

Propor aimplementagao de um Fundo de Cultura especifico para
a Economia Criativa em Mato Grosso do Sul.

Esse fundo pode ser alimentado por investimentos publicos e
privados, além de parcerias com instituigcdes financeiras.

Investigar oportunidades de parcerias com organismos internacionais,
como o FONPLATA, que podem oferecer financiamento e recursos
para projetos de desenvolvimento econémico e sustentabilidade.

Estruturar programas de financiamento que tenham como foco a
geracdo de empregos e 0 aumento da renda para os profissionais
da Economia Criativa.

Incentivar a criacao de linhas de crédito especificas para
empreendimentos criativos, facilitando o acesso ao capital.

Promover a inclusdo de critérios de sustentabilidade nos projetos
financiados, incentivando praticas que respeitem o meio ambiente
e promovam a responsabilidade social.
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03.03_ Facilitar acesso a recursos de investimento

Estabelecer requisitos claros e acessiveis para que empreendedores
e projetos da Economia Criativa possam atender as linhas de
financiamento disponiveis.

Promover a identificacdo ativa e continua de linhas de crédito
existentes em ambito estadual, nacional e internacional, alinhadas
aos objetivos da Economia Criativa em Mato Grosso do Sul.

Oferecer capacitacao e suporte técnico para que empreendedores,
atores criativos e projetos da Economia Criativa possam cumprir
0s requisitos necessarios ao acesso as linhas de financiamento.

Desenvolver uma estrutura organizacional eficiente para captacao
e gerenciamento de recursos, facilitando o acesso as linhas de
financiamento disponiveis.

Estabelecer parcerias com instituicdes financeiras, érgaos
governamentais e entidades privadas para criar um ambiente
favoravel ao acesso simplificado a financiamentos.

Incentivar e explorar modelos inovadores de financiamento, como
crowdlending, microcrédito e outras formas alternativas que
possam se adequar as necessidades especificas da Economia
Criativa.
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04 Mercado + Criativo (Mercado interno + Mercado externo
+ Divulgacgao)

Os grupos deste eixo sao:
04.01_Promocao de agdes comerciais

Promover regularmente feiras dedicadas a exposigao e comercializagdo
de artesanatos locais, proporcionando visibilidade aos produtores
e fomentando a economia criativa.

Realizar eventos culturais diversificados, abrangendo musica, danca,
teatro e outras expressoes artisticas, integrando a comunidade
local e atraindo visitantes.

Estabelecer um calendario consolidado de eventos, garantindo
a distribuicdo ao longo do ano e evitando conflitos de datas que
possam comprometer a participagao e o sucesso da programagao
proposta.

Criar feiras ou mercados culturais continuos em locais estratégicos,
oferecendo espacos permanentes para artistas e produtores
exporem e comercializarem seus trabalhos.

Incentivar a participacdo em eventos de grande porte, nacional
e internacionalmente, para levar a producao artesanal local a
novos mercados e ampliar as oportunidades de negdcios.

Definir e promover um calendario cultural bem estabelecido,
facilitando o planejamento de participacdo em eventos, contribuindo
para a formagao de publicos cativos.

Desenvolver agoes educativas para esclarecer a comunidade e aos
participantes a proposta e os objetivos dos eventos, promovendo
uma participacao mais engajada e efetiva.

Criar e manter espacos fisicos dedicados ao mercado cultural da
cidade, como centros de exposicao e feiras permanentes, para
fortalecer a presenca e a identidade cultural local.



| 26

04.02_Divulgacao e Comunicagao

Combater a falta de valorizagao interna, promovendo a cultura
local na comunidade.

Superar as limitag0es na divulgacao organizando uma entidade
dedicada a anunciar e promover as agoes.

Suprimir a falta de informacgao sobre os projetos e melhorar os
canais de divulgacao.

Vencer as limitagdes do publico, mobilizando o empreendedorismo
local para participar ativamente em feiras.

Promover a conscientizacao cultural e ambiental para fortalecer
a adesao do publico alvo.

Ampliar o apoio e fortalecer a divulgagao do artesanato local.

Desenvolver a divulgacao da cultura regional para criar um
sentimento de pertencimento e orgulho.

Buscar reconhecimento como patriménio imaterial, como o Banho
de Sao Joao, e até mesmo como patrimdnio da humanidade para
o Pantanal.

Incentivar os artistas locais para promover a identidade cultural.
Suprir a falta de divulgagao dos eventos da cidade.

Criar uma identidade e uma rede reconhecida, incluindo um selo
identitario para destacar nossos potenciais turisticos.

Incorporar nos sinais os idiomas Portugués e Espanhol para
facilitar a compreensao e acolher visitantes internacionais.

Fortalecer estratégias de divulgacao da cultura regional, abrindo
novas perspectivas para os artistas e empreendedores locais.

04.03_ Intercambio de Experiéncias, Networking e Concorrentes

Promover e apoiar ativamente associacdes e organizacoes
coletivas para impulsionar a economia criativa.

Estabelecer parcerias com sindicatos e concorrentes privados
para fortalecer a rede e criar sinergia no mercado.

Expandir o modelo “Corumbd Produz” para consolidar uma
identidade forte e destacar a diversidade cultural da regido.

Reconhecer Corumba como uma cidade centralizadora de varios
povos, fortalecendo sua identidade cultural e destacando sua
forga e rigueza nesse ambito.

Promover a unido do conhecimento local para explorar e
potencializar as riquezas regionais.

Desconstruir o desconhecimento sobre potenciais locais, destacando
oportunidades e talentos.
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Ampliar o niumero de vagas no setor artistico, criando mais
oportunidades para artistas locais.

Superar a falta de foco de mercado através de estratégias claras
e direcionadas.

Estimular o intercambio de experiéncias como um meio de
promover o desenvolvimento econémico e cultural na regido.

04.04_ Logistica e Matéria Prima

Reduzir a dependéncia e a possivel monopolizacao dos transportes,
explorando alternativas aéreas, terrestres e ferrovidrias para
otimizar a logistica, promover a equidade e ampliar a oferta de
Servigos.

Promover uma analise abrangente da cadeia produtiva, considerando
as dindmicas do mercado interno e externo para uma compreensao
mais profunda e eficaz.

Enfrentar deficiéncias na infraestrutura para garantir um sistema
logistico eficiente e competitivo.

Aproveitar a posicao de cidade de fronteira, explorando oportunidades
logisticas decorrentes dessa localizagao estratégica.
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05 Inova + Criativo (Competitividade e Inovagao)
Os grupos deste eixo sao:
05.01_ Inovagao para criativos

Fomentar projetos de inovacgao através da IFMS, explorando o
potencial de empresas juniores para consultoria e impulsionar
iniciativas inovadoras.

Implementar QRCodes nos pontos turisticos, proporcionando
informacoes instantaneas e interativas para os visitantes, unindo
tecnologia e turismo.

Consolidar e fortalecer um ecossistema de inovagao, proporcionando
um ambiente favoravel para o desenvolvimento de ideias criativas
e empreendedoras.

Superar o individualismo na inovagao, promovendo uma rede
colaborativa que potencialize o intercdmbio de ideias e experiéncias.

Corrigir a falta de utilizagao efetiva das tecnologias, implementando
estratégias adequadas para divulgagao de projetos e empreendimentos
inovadores.

Integrar ecossistemas de inovagao e cultura, reconhecendo a
importancia da inovagdo ndo apenas nos negdcios, mas também
na expressao cultural.

05.02_ Presenca Digital

Implementar medidas para garantir o acesso generalizado a
internet, promovendo a inclusao digital em todas as camadas
da populacao.

Desenvolver programas de capacitacao que habilitem a populagao
para a utilizagao eficaz de ferramentas digitais, impulsionando
a presenca online.

Estimular a criacdo e o uso de plataformas online especificas para
empreendedores, facilitando a exposicao e venda de produtos e
Servicos.

Incentivar a producao de conteudo online relacionado a economia
criativa, aumentando a visibilidade dos talentos locais.

Estabelecer um marketplace digital regional que una compradores
e vendedores, fortalecendo a presenca digital dos empreendedores
criativos.

Desenvolver estratégias para fortalecer a identidade digital local,
destacando elementos culturais e criativos que diferenciam a
regiao.
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06 Criativo Legal (Marcos Legais e Normativas)
Os grupos deste eixo sao:
06.01_ Leis Especificas

Iniciar o processo de criagdo e implementacao de leis especificas
para a economia criativa, proporcionando um arcabouco juridico
gue apoie e promova o setor.

Desenvolver leis que facilitem e incentivem financiamentos
voltados para projetos e empreendimentos no ambito da economia
criativa, proporcionando recursos para o crescimento sustentavel.

Propor e aprovar leis que promovam a inovacao, incentivando
praticas e projetos criativos, e criando um ambiente propicio ao
desenvolvimento de novas ideias.

Estabelecer normativas especificas que regulem questdes
relacionadas a inovacao, garantindo seguranca juridica para
empreendedores e criativos.

Revisar e atualizar a legislagao existente para garantir sua
adequacédo as demandas e dindmicas da economia criativa,
preenchendo lacunas identificadas.

06.02_ Politicas Publicas e agdes do Setor Publico

Implementar e fortalecer leis de incentivo que direcionem
recursos especificos para projetos e empreendimentos na area
da economia criativa, estimulando a produgao cultural e artistica.

Propor e aprovar legislagao que regularize profissoes ligadas
a economia criativa, reconhecendo formalmente as atividades
desempenhadas e proporcionando condigdes mais estaveis para
os profissionais envolvidos.

Evitar restrigdes econémicas resultantes do fechamento de
fronteiras, garantindo um ambiente propicio para o intercambio
cultural e criativo, especialmente em setores como a pesca, que
pode ser impactada negativamente por tais medidas.

Criar e gerir um Fundo de Economia Criativa, buscando fontes
diversificadas de financiamento para apoiar iniciativas inovadoras,
eventos culturais e empreendimentos criativos.

Desenvolver politicas que protejam o setor criativo contra ameacas
especificas, como restrigdes injustificadas a determinados
segmentos, garantindo a diversidade e vitalidade da economia
criativa.
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07 Ambiente + Criativo (Politicas, Ecossistemas e Ambiente
Favoravel)

Os grupos deste eixo sao:
07.01_ Promover uma rede de profissionais criativos

Estimular a criacdo de feiras ou mercados culturais regulares
em pontos estratégicos, proporcionando espagos continuos para
a exposicao e venda de produtos criativos.

Promover parcerias com instituicdes como a CRIPAM para integrar
acodes sociais e culturais, incentivando o desenvolvimento criativo
e artistico entre criangas e jovens em situagao de vulnerabilidade.

Potencializar o Moinho Cultural como um hub criativo, oferecendo
suporte, espaco e recursos para artistas e empreendedores
criativos, consolidando-o como um centro vital para a expressao
cultural.

Integrar agoes criativas nos Centros de Referéncia de Assisténcia
Social (CRAS), promovendo a inclus&o social através de atividades
artisticas e culturais, especialmente voltadas para comunidades
em situagao de vulnerabilidade.

07.02_Cidades, Territorios e Clusters

Fortalecer e promover eventos culturais locais, como o Banho
de Sao Joao, como expressao da identidade e tradigdes locais.

Estimular a interacao entre a cultura local e a biodiversidade,
reconhecendo o ambiente como parte integrante da identidade
cultural.

Abordar o desafio da fronteira ndo apenas como uma barreira,
mas como uma oportunidade de fortalecer e posicionar a cultura
local de maneira Unica.

Valorizar e promover a gastronomia local, destacando pratos
preparados em comitivas e inserindo-a como parte integral da
cultura.

Promover a valorizagao dos talentos locais e reconhecimento
da comunidade em relagdo aos trabalhos realizados por seus
préprios artistas.

Incentivar a criagdo de um acervo cultural que preserve a historia
e tradigbes locais, garantindo a transmissao desse legado para
as préximas geragoes.

Aproveitar ambientes histdricos, como as regides de Sao Jodo
e Corumb3, para impulsionar o turismo cultural.
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Destacar a singularidade da cultura local como um diferencial,
promovendo-a como uma atracgao unica.

Suprir a falta de um ambiente local para exposicao de produtos,
trabalhos técnicos e artisticos, considerando o descaso com o
patriménio publico e a necessidade de espacgos adequados.

Reconhecer e promover a riqueza da biodiversidade cultural na
regido fronteiriga.

Valorizar e fortalecer os corpos artisticos locais, reconhecendo
seu papel na promocao da cultura e identidade da regiao.

07.03_ Ambiente sustentavel, forte e préospero

Reativar a Casa do Artesdo e o Mercadao como espacos culturais
dindmicos que promovam a diversidade do artesanato regional.

Priorizar a acessibilidade nos espagos culturais, garantindo que
sejam inclusivos e abertos a todos.

Promover o artesanato regional como uma forga impulsionadora
da identidade local, destacando sua importancia na economia
criativa.

Transformar a Estagdo Ferrovidria em um espaco cultural,
reconhecendo seu potencial para conectar a histdria da regido
com atividades culturais contemporaneas.

Lidar estrategicamente com a instabilidade politica na Bolivia,
considerando seus impactos e oportunidades para a regiao.

Valorizar e promover atividades de extrativismo sustentavel,
reconhecendo sua importancia para a cultura local.

Combater o descaso com o patriménio publico, envolvendo e
sensibilizando os moradores para a importancia de preservar e
valorizar esses espacos.

Estimular o engajamento da comunidade, criando estratégias e
incentivando a participacao nos eventos culturais e valorizando
a presenca do publico-alvo.

Propor e apoiar iniciativas que transformem a Estagao Ferroviaria
em um centro cultural vibrante, atraindo tanto moradores quanto
visitantes.

Implementar agbes que promovam a valorizagdo dos moradores,
reconhecendo seu papel vital na preservacgao da identidade
cultural da cidade-territdrio.

07.04_ Turismo

Desenvolver e promover itinerarios como o “Passeio da Fronteira”
e passeios de barco, destacando a beleza e diversidade da regiao.



| 32

Posicionar o porto como uma poténcia turistica, explorando suas
caracteristicas Unicas e oferecendo experiéncias memoraveis
aos visitantes.

Valorizar e promover o passeio pela Estrada Parque, ressaltando
seu valor histdrico, cultural e ambiental.

Analisar e abordar o alto custo do turismo contemplativo,
tornando-o mais acessivel e sustentavel.

Integrar a cultura local ao turismo, promovendo experiéncias
auténticas e enriguecedoras para os visitantes.

Reconhecer e explorar o potencial turistico para o publico
LGBTQIA+, oferecendo oportunidades de lazer inclusivas.

Fomentar o turismo cientifico e cultural, explorando atrativos
naturais e culturais da regiao.

Fortalecer eventos religiosos regionais e nacionais como parte
do turismo cultural.

Desenvolver uma plataforma virtual para turismo regional,
proporcionando informacdes e facilitando o planejamento de
viagens.
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08 - Pantanal + Criativo (Desenvolver e implementar atividades
de Economia Criativa e Territdrios Criativos)

Os grupos deste eixo sao:
08.01_ Conscientizacao e Qualificacao

Explorar a oportunidade da rota biocednica como um canal
para o intercambio entre paises sul-americanos, promovendo
integracao e colaboracao.

Identificar e abordar as fraquezas na rota bioceénica, incluindo
desafios logisticos, para fortalecer seu potencial.

Analisar os desafios especificos na rota bioceanica, como aumento
da criminalidade, prostituicao infantil, agressdes ao meio ambiente
e ameaca a influéncia cultural, e desenvolver estratégias para
mitiga-Los.

Superar as barreiras impostas pela distancia na rota bioceéanica,
desenvolvendo infraestrutura e servigos que facilitem a integracao.

Destacar a importancia da area de fronteira em sua interacao
com a biodiversidade do Pantanal, promovendo a preservacao
e a sustentabilidade.

Valorizar o bioma Pantanal na regido fronteirica, reconhecendo
sua singularidade e promovendo praticas de preservagao.

Promover a integracao cultural ao longo da rota bioceénica,
destacando a diversidade e riqueza cultural das regides envolvidas.

Implementar programas educacionais e de conscientizagao sobre
a importancia da preservacdo ambiental na regido bioceanica.

Buscar parcerias e cooperagao internacional para fortalecer a
gestao sustentdvel da rota bioceanica.

Estabelecer sistemas de monitoramento ambiental ao longo da
rota, visando preservar ecossistemas sensiveis, como o Pantanal.

Promover o ecoturismo responsavel ao longo da rota bioceanica,
incentivando praticas sustentaveis e respeito ao meio ambiente.

Integrar a rota bioceanica a estratégias de desenvolvimento sustentavel,
garantindo beneficios econdmicos sem comprometer os recursos naturais.

08.02_ Turismo

Identificar e explorar oportunidades de aumento na comercializagéo
ao longo da rota bioceanica, promovendo o turismo regional.

Combater a falta de conhecimento sobre a riqueza cultural e
turistica do Pantanal, implementando estratégias de divulgacao
e educacao.

Valorizar pontos turisticos intangiveis, transformando-os em
“portos culturais” atrativos para visitantes, destacando seu
potencial no contexto da rota bioceanica.
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Promover a Serra do Amolar como um destino turistico reconhecido
pela UNESCO, destacando sua importancia cultural e ambiental.

Destacar o potencial cultural e turistico, reconhecendo e
promovendo o Pantanal como patrimdnio imaterial, atraindo
visitantes interessados na autenticidade da regiao.

Enfrentar a competicao de outros destinos turisticos, implementando
estratégias que ressaltem a singularidade e atrativos Unicos do
Pantanal.

Reforcar a ideia de que a regido é a “Capital do Pantanal”,
consolidando essa identidade para atrair turistas.

Entender o turismo como uma ferramenta de cdmbio econémico,
estimulando o desenvolvimento sustentdvel da regido através
do setor.

Integrar a oferta turistica local com os fluxos da rota bioceanica,
promovendo uma conexao sinérgica entre cultura, turismo e
comeércio.

Diversificar as atracoes turisticas, oferecendo experiéncias unicas
gue vao além da natureza, explorando, também, a cultura local.

Investir em estratégias eficazes de marketing e promocao,
destacando os atrativos turisticos pantaneiros em nivel nacional
e internacional.

Promover o turismo de forma sustentavel, garantindo beneficios
econdmicos.

08.03_ Comércio de bens criativos

Promover a valorizagado da autenticidade da vida pantaneira
como um bem criativo Unico, destacando as tradigdes e modos
de vida locais.

Introduzir disciplinas educacionais que enfoquem a histéria
e cultura do homem pantaneiro, garantindo a preservacao e
disseminacgao desse conhecimento.

Destacar a diversidade gastron6mica como um bem criativo,
com énfase em produtos Unicos, como o frigorifico de jacaré
da Caimasul, para atrair turistas interessados em experiéncias
culinarias auténticas.

Explorar a criagcdo de uma “moeda” pantaneira, um simbolo
representativo que fortalega a identidade local e estimule
transacgdes econdmicas internas, promovendo a economia criativa.

Valorizar o artesanato local e a arte pantaneira como bens criativos,
incentivando a producao e comercializagao de seus produtos.

Desenvolver roteiros criativos que explorem os bens culturais
e naturais Unicos do Pantanal, proporcionando experiéncias
inovadoras para os visitantes.
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Organizar festivais culturais que celebrem a diversidade e riqueza
do patrimonio cultural pantaneiro, envolvendo a comunidade
local e atraindo visitantes.

Implementar programas de educacgao financeira e empreendedorismo
criativo, capacitando a populacédo local para gerir seus negdcios
de maneira sustentavel.

Criar programas de residéncia criativa para artistas e empreendedores,
incentivando a troca de experiéncias e a produgao de novas obras
inspiradas na cultura local.

Estabelecer um selo de identidade cultural para produtos e
servigos locais, fortalecendo a marca “Pantanal” e garantindo a
gualidade e autenticidade dos bens criativos.

Promover a economia solidaria e redes colaborativas, conectando
produtores, artistas e empreendedores para impulsionar a
producao e comercializacdo conjunta.

Desenvolver projetos de inclusao social que envolvam as
comunidades locais na producdo de bens criativos, garantindo
equidade e participagao de todos no processo.

08.04_ Preservacgao, Meio Ambiente e Biodiversidade

Implementar estratégias eficazes e medidas preventivas e de
combate a desastres ambientais, com foco especial na prevencao
e controle de queimadas no Pantanal, incluindo iniciativas de
conscientizagdo, monitoramento e resposta rapida.

Integrar a preservacao do Pantanal a proposta da Rota Bioceanica,
garantindo que o desenvolvimento econémico esteja alinhado
com praticas sustentaveis.

Promover o Pantanal como um destino turistico sustentavel,
destacando praticas de preservacdo ambiental e oferecendo
experiéncias educativas sobre a importancia da conservacao.

Fortalecer a protecao da biodiversidade Unica do Pantanal, adotando
politicas e praticas que preservem as espécies e ecossistemas
presentes nesta regiao.

Investir em sistemas avancados de monitoramento ambiental para
detectar e responder rapidamente a eventos que representem
riscos a preservagao do Pantanal.

Implementar programas de educagdo ambiental para a comunidade
local e visitantes, destacando a importancia da preservacao e as
praticas sustentaveis.

Desenvolver projetos de recuperacao de areas degradadas
no Pantanal, visando restaurar ecossistemas e garantir a
sustentabilidade a longo prazo.
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Defender e promover politicas de conservacdo ambiental que
garantam a integridade do Pantanal como patriménio natural.

Estabelecer parcerias com organizages ambientais, governos
locais e a comunidade para reforcar as acdes de preservacao
do Pantanal.

Reforcgar a aplicacdo e o respeito a legislagdo ambiental, garantindo
punicoes adequadas para atividades ilegais que impactem o
Pantanal.
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Os grupos se concentraram no desenho de futuro da regido. As
ideias mais votadas foram apresentadas em plenaria para todos
ali presentes e, dentre elas, algumas foram escolhidas para serem
levadas ao Encontro Estadual.

TiTULO DO DESENHO DE FUTURO
Mercadao Criativo do Pantanal.

DESCRICAO DA IDEIA E DE COMO ELA RESOLVE A FRAQUEZA
OU A AMEACA:

Um ambiente dedicado a promocéao e comercializacédo da riqueza
cultural e econdmica da regido pantaneira.

TiTULO DO DESENHO DE FUTURO
Criacdo do Observatdrio do Pantanal Criativo.

DESCRIGAO DA IDEIA E DE COMO ELA RESOLVE A FRAQUEZA
OU A AMEACA:

Estabelecimento do Observatdrio do Pantanal Criativo, voltado para
a criacao e sustentabilidade de uma abrangente rede de ensino,
monitoramento, pesquisa e extensdo comunitdria que englobe toda
a cadeia da economia criativa. O foco é identificar e fortalecer a
poténcia criativa Unica do Pantanal.

TiTULO DO DESENHO DE FUTURO
Formacao para a Rota Turistica Pantaneira.

DESCRIGAO DA IDEIA E DE COMO ELA RESOLVE A FRAQUEZA
OU A AMEACA:

Desenvolvimento da Formacao para a Rota Turistica Pantaneira
por meio de parcerias estratégicas com instituicdes como o IFMS,
SESC e SENAC, visando a promocéao de cursos de capacitacdo e
treinamento.



| 38

TiTULO DO DESENHO DE FUTURO
Associacao para a Rota Turistica Pantaneira.

DESCRIGAO DA IDEIA E DE COMO ELA RESOLVE A FRAQUEZA
OU A AMEACA:

Formalizacéo do grupo de trabalho destinado a facilitar a captagao
de recursos e promover a articulacdo com diversos publicos de
interesse, incluindo o IFMS, Sistema S, universidades e outras
instituicdes, tanto da esfera publica quanto privada.

TiTULO DO DESENHO DE FUTURO
Estatuto Municipal da Economia Criativa

DESCRIGAO DA IDEIA E DE COMO ELA RESOLVE A FRAQUEZA
OU A AMEACA:

Desenvolvimento do Estatuto Municipal da Economia Criativa, buscando
o envolvimento dos setores da iniciativa privada e governamental
com o suporte da Gestao Municipal.

TiTULO DO DESENHO DE FUTURO
Formar para desburocratizar.

DESCRIGAO DA IDEIA E DE COMO ELA RESOLVE A FRAQUEZA
OU A AMEACA:

A proposta visa a capacitacido das pessoas, proporcionando
conhecimento acerca da legislagao vigente e das opcoes de linhas
de crédito disponiveis para o financiamento da economia criativa,
como uma estratégia eficaz para simplificar processos e superar
desafios burocraticos.

TiTULO DO DESENHO DE FUTURO
Captagao de Recursos.

DESCRIGAO DA IDEIA E DE COMO ELA RESOLVE A FRAQUEZA
OU A AMEACA:

Estimular a captacdo de recursos através de projetos, com o objetivo
de impulsionar iniciativas dessa natureza na esfera da economia
criativa do Pantanal.

TiTULO DO DESENHO DE FUTURO

Artistas pantaneiros reconhecidos de forma digna.
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DESCRIGAO DA IDEIA E DE COMO ELA RESOLVE A FRAQUEZA
OU A AMEACA:

Promocao do reconhecimento adequado dos artistas locais por meio
de incentivos financeiros, como fundos, programas e contribuigcoes
voluntdrias. Além disso, propde-se a criagao de legislagdes favoraveis
para tal reconhecimento, incluindo a formulacéao de leis de seguranca
especificas para proteger e apoiar a comunidade artistica local.

TiTULO DO DESENHO DE FUTURO
Corumba como uma poténcia na América do Sul.

DESCRIGAO DA IDEIA E DE COMO ELA RESOLVE A FRAQUEZA
OU A AMEACA:

Propde-se a oficializagdo do idioma espanhol, visando atrair
investidores, por meio de incentivos fiscais, e promover a divulgacao
nacional e internacional do territdrio, consolidando a cidade como
uma poténcia na América do Sul.

TITULO DO DESENHO DE FUTURO

Festival América do Sul transformado em uma agenda da América
do Sul.

DESCRIGAO DA IDEIA E DE COMO ELA RESOLVE A FRAQUEZA
OU A AMEAGA:

Propde-se a realizacao de encontros entre dirigentes culturais e
governamentais da Ameérica do Sul em Corumba. A iniciativa inclui a
apresentagao de diversos segmentos culturais selecionados de cada
pais, por meio de uma curadoria colaborativa com as embaixadas,
com o objetivo de valorizar e fortalecer os talentos locais.

TiTULO DO DESENHO DE FUTURO
O Pantanal em destaque nos principais eventos internacionais.

DESCRICAO DA IDEIA E DE COMO ELA RESOLVE A FRAQUEZA
OU A AMEACA:

Promover a representagdo do Pantanal em feiras nacionais e
internacionais, destacando a riqueza da arte pantaneira. Participacao
em conferéncias ambientais e cientificas, posicionando o bioma
pantaneiro como um dos mais significativos do planeta.

TiTULO DO DESENHO DE FUTURO

Capacitacao, na area turistica, com cursos itinerantes para guias e
cursos técnicos de turismo.
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DESCRICAO DA IDEIA E DE COMO ELA RESOLVE A FRAQUEZA
OU A AMEACA:

Promover a formacao de guias e profissionais da area turistica
por meio de cursos itinerantes e técnicos. Busca-se compreender
o desenvolvimento turistico local, implementando estratégias de
desenvolvimento sustentdvel e fortalecendo a economia criativa
da regiao.

TITULO DO DESENHO DE FUTURO

Rede Municipal de ensino de Corumbd e Ladario inclui em sua
grade curricular a disciplina “Conhecimento da Vida Pantaneira e
sua Biodiversidade”.

DESCRICAO DA IDEIA E DE COMO ELA RESOLVE A FRAQUEZA
OU A AMEACA:

Propde-se uma parceria para a inclusao da disciplina “Conhecimento
da Vida Pantaneira e sua Biodiversidade"” na grade curricular da rede
municipal de ensino. O objetivo é preservar a cultura, costumes e
tradicdes das familias locais, conscientizando sobre a importancia
da preservagao do meio ambiente e promovendo o desenvolvimento
da economia criativa e do turismo sustentavel na regiao.

TiTULO DO DESENHO DE FUTURO

Corumba e Ladario implementam um Programa de Governanga
dedicado a Diversidade Cultural.

DESCRICAO DA IDEIA E DE COMO ELA RESOLVE A FRAQUEZA
OU A AMEACA:

Efetiva avaliacao, direcionamento e monitoramento, empregando
mecanismos, tais como lideranga, estratégia e controle, para promover,
de maneira satisfatoria, a gestao da diversidade cultural na regiao.

TiTULO DO DESENHO DE FUTURO
Trem Turistico Cultural Pantaneiro

DESCRIGAO DA IDEIA E DE COMO ELA RESOLVE A FRAQUEZA
OU A AMEAGA:

Revitalizagdo da Estacao Ferroviaria para que ocorra a sua
transformacdo em ponto turistico e cultural. O trem contard com
cinco vagdes tematicos que proporcionardo uma experiéncia Unica
ao se apreciar a deslumbrante paisagem e saborear iguarias locais.
O itinerdrio incluird uma parada no Maria Coelho (assentamento)
para visitagdo ao Parque dos Orixas. Ao longo do passeio, serao
oferecidas apresentacgtes culturais e 0 acompanhamento de um
guia turistico.
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TiTULO DO DESENHO DE FUTURO
Corumba se torna referéncia Regional da Economia Criativa

DESCRIGAO DA IDEIA E DE COMO ELA RESOLVE A FRAQUEZA
OU A AMEACA:

Apods a implementacao das leis de Inovagao e Economia Criativa,
Corumbd alcancga efetivamente a promogcéo legal do estimulo a
criacdo, comercializagao e divulgagao de seus produtos, servicos
e atrativos culturais.

TiTULO DO DESENHO DE FUTURO

Capacitacao na area de Turismo com cursos itinerantes para guias
e cursos técnicos de Turismo

DESCRIGAO DA IDEIA E DE COMO ELA RESOLVE A FRAQUEZA
OU A AMEACA:

Promocao de uma compreensao mais profunda do desenvolvimento
sustentavel local, fortalecendo a economia da regido por meio de
estratégias bem elaboradas.

TiTULO DO DESENHO DE FUTURO
Férum Anual sobre Economia Criativa

DESCRIGAO DA IDEIA E DE COMO ELA RESOLVE A FRAQUEZA
OU A AMEACA:

Fortalecer ideias inovadoras e facilitar a elaboragao de legislacdo
de incentivo ao mercado criativo.

TiTULO DO DESENHO DE FUTURO
Intercdmbio Cultural entre fronteiras.

DESCRIGAO DA IDEIA E DE COMO ELA RESOLVE A FRAQUEZA
OU A AMEACA:

Promocédo de uma compreensdo mais aprofundada da cultura dos
paises da frontira e estimulo aos estudantes e residentes, unindo
esforgos entre governos municipais e internacionais e, adicionalmente,
a colaboracao de empresarios locais, como fornecedores de
transporte e de dgua mineral. Iniciativas incluem a qualificagao de
guias de turismo e a promogao do uso dos idiomas dos dois paises
nas cidades fronteirigas.
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TiTULO DO DESENHO DE FUTURO
“Meu quintal é o Pantanal”

DESCRIGAO DA IDEIA E DE COMO ELA RESOLVE A FRAQUEZA
OU A AMEACA:

Este projeto tem como meta proporcionar a toda a populagéo o tao
desejado passeio turistico de forma acessivel e totalmente sustentavel.
Por meio de uma significativa parceria entre a prefeitura e o Governo
do Estado, os estudantes das escolas estaduais e municipais serdo
beneficiados com passeios gratuitos, acompanhados por bidlogos
e historiadores, garantindo uma experiéncia enriquecedora de
aprendizado.

TiTULO DO DESENHO DE FUTURO
Lancamento do Ecossistema de Inovacao

DESCRIGAO DA IDEIA E DE COMO ELA RESOLVE A FRAQUEZA
OU A AMEACA:

Langamento do Ecossistema de Inovacao, no dia 12/09, em que sera
apresentado um plano de acao integrado entre os diversos atores
envolvidos, visando atrair empresas para participarem ativamente
das atividades propostas.

TiTULO DO DESENHO DE FUTURO
“THE CENTER OF SOUTH AMERICA"

DESCRIGAO DA IDEIA E DE COMO ELA RESOLVE A FRAQUEZA
OU A AMEACA:

Serd o maior Festival de Criatividade da América do Sul, e reunira
feiras de cinema, musica, tecnologia e inovagdo. A criatividade
ocupara os espagos histdricos, promovendo conexdes, intercambio
cultural e tendéncias sustentdveis para a regiao.

TiTULO DO DESENHO DE FUTURO
Cultura Regional nas Escolas

DESCRIGAO DA IDEIA E DE COMO ELA RESOLVE A FRAQUEZA
OU A AMEACA:

Proposta de disciplina curricular optativa sobre a Histdria da Regido
Pantaneira.
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GLOSSARIO, ABREVIATURAS E SIGLAS

ACLAMS - Associacao Costa Leste de Artesados de MS.
ACEN - Associagao Comercial e Empresarial de Navirai

Analise de Componentes Principais - ACP ou PCA (do inglés
Principal Component Analysis) - método que tem por finalidade
basica a analise dos dados usados visando a sua redugao, eliminacao
de sobreposicdes e a escolha das formas mais representativas de
dados, a partir de combinagtes lineares das varidveis originais.

Aplicativos Digitais - softwares projetados para serem executados em
dispositivos eletronicos, como smartphones, tablets, computadores
e outros dispositivos tecnoldgicos.

Atores Criativos - termo que abrange todas as pessoas, profissionais
e entidades que atuam na Economia Criativa, sendo envolvidas no
processo de criacao, produgao, distribuicdo e promocao de bens e
servigos. Sem distingdo de area, setor, produto ou servico.

Banho de Sao Joao - festa realizada no dia 23 de junho em
Corumba, considerada Patrimoénio Cultural e Imaterial de Mato
Grosso do Sul. A festa junina tem cortejo de andores e batismo do
santo nas dguas do rio Paraguai. Esta é mais uma representacao
da diversidade cultural dos festejos de Sao Joao do Brasil.

Ciclo Azul - é uma startup do setor socioambiental com enfoque
no gerenciamento de residuos sélidos, atuando também no setor
de consultoria ambiental e desenvolvimento de projetos técnicos.

Clusters Criativos - areas geogréficas, setores ou comunidades que
se destacam como centros de atividade e inovacao nas industrias
criativas. Esses polos sao caracterizados pela concentracao de
empresas, organizagoes, profissionais e instituicdes que estdo
envolvidos na producao, distribuicao e promocéao de bens e servigos
criativos.

Circuitos das Aguas - itinerarios turisticos que exploram areas
com rios, lagos, nascentes ou fontes de dguas termais.

COMTUR - Conselho Municipal de Turismo de Bonito.
CRIPAM - Casa De Recuperacéo Infantil Padre Antonio Muller.
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Cultura Local - compde-se pelos costumes, tradicdes, praticas,
crencas, valores e expressoes artisticas distintas de uma comunidade
ou regido especifica. E moldada pela histéria, geografia, lingua e
interagdes sociais Unicas de um determinado grupo de pessoas em
um local especifico.

Curadoria - processo de selegao, organizagao e apresentacao de
conteldos criativos para um determinado publico. Essa pratica é
comumente associada a setores como arte, design, musica, moda,
entretenimento e outros campos nos quais a criatividade desempenha
um papel fundamental.

Ecocidade Criativa - expressao criada pela Superintendéncia de
Economia Criativa do Mato Grosso do Sul, que designa uma cidade
que integra praticas ambientalmente sustentaveis (eco) com uma
abordagem que fomenta a criatividade e inovagdo em diversos
aspectos da vida urbana.

E-commerce - ou comércio eletronico, refere-se a compra e venda
de bens e servigos pela internet. E uma modalidade de negdcios
que utiliza plataformas online para realizar transagdes comerciais,
incluindo a compra de produtos fisicos, servicos, downloads de
software, entre outros.

Economia Circular - modelo econdmico que visa minimizar o
desperdicio e maximizar a eficiéncia dos recursos. Ao contrario do
modelo linear tradicional, que segue a ldgica de “extrair, produzir,
usar e descartar”, a economia circular busca fechar o ciclo de vida
dos produtos, promovendo a reutilizacao, reciclagem e regeneragao
de recursos.

Empreendedores Criativos - termo que abrange todos os profissionais
com registro formal e entidades ou empresas formalizadas, que
atuam na Economia Criativa, sendo envolvidas no processo de
criacao, producao, distribuigdo e promogao de bens e servigos. Sem
distingdo de area, setor, produto ou servigo.

Espacos Coletivos - locais fisicos ou virtuais que sao compartilhados
e utilizados por grupos de pessoas com objetivos comuns, interacdes
sociais ou atividades colaborativas. Esses espagos podem ter diversas
finalidades e caracteristicas, abrangendo desde ambientes fisicos,
como coworkings e centros comunitarios, até plataformas online e
redes sociais que facilitam a interagéo e colaboracao.

Espacos Compartilhados - ambientes fisicos onde individuos
ou grupos dividem um mesmo local de trabalho. Esses espagos
tém como objetivo proporcionar uma alternativa flexivel e comum
para pessoas que buscam um local para realizar suas atividades
profissionais, muitas vezes caracterizadas por uma abordagem mais
colaborativa e comunitaria.

Estratégia Nacional de Propriedade Intelectual - ¢ um conjunto
de diretrizes e acdes planejadas por um governo para promover e
proteger a propriedade intelectual no ambito nacional. Propriedade
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intelectual refere-se aos direitos legais concedidos a criagdes da
mente, como invengoes, obras literdrias e artisticas, simbolos, nomes
e imagens usados no comércio.

Feedbacks - informacdes, avaliagdes ou comentdrios fornecidos a
uma pessoa ou a um sistema sobre seu desempenho ou resultados.
Essa comunicacao de retorno é essencial em varios contextos,
como no ambiente de trabalho, na educacao, em relacionamentos
interpessoais e em diversas situagdes em que a avaliacao e a
melhoria sdo necessarias.

Film Commission - 6rgao governamental, seja municipal, estadual
ou federal, que incentiva, facilita e apoia a produgao audiovisual -
cinematografica, televisiva ou publicitaria — em locais publicos.

FIPE - Fundo Municipal de Investimentos a Producao Artistica e
Cultural de Dourados-MS.

FONPLATA - Fundo Financeiro para Desenvolvimento da Bacia
do Prata (FONPLATA) é um Banco de Desenvolvimento formado
por cinco paises: Argentina, Bolivia, Brasil, Paraguai e Uruguai.
Sua missao é apoiar a integragao e o desenvolvimento harmonico,
inclusivo e sustentavel de seus paises membros, por meio do uso
eficaz e eficiente de recursos financeiros e nao financeiros.

Guia Digital - plataforma ou aplicativo online que fornece informagoes
sobre locais, como restaurantes, hotéis, atragtes turisticas, entre
outros. Esses guias digitais geralmente incluem mapas interativos,
avaliagbes de usuarios, informactes sobre precgos e detalhes de
contato.

IFMS - Instituto Federal de Educacao, Ciéncia e Tecnologia de
Mato Grosso do Sul. E uma instituicao brasileira de ensino técnico,
tecnoldgico e superior vinculada ao Ministério da Educacao (MEC)
do Brasil.

Instituto do Homem Pantaneiro - organizacao da sociedade civil,
sem fins lucrativos, que atua na preservagao do bioma Pantanal e
da cultura local.

Inteligéncia artificial (IA) - refere-se a capacidade de maquinas ou
sistemas computacionais de executarem tarefas que, normalmente,
requerem inteligéncia humana. Essas tarefas incluem aprendizado,
raciocinio, reconhecimento de padroes, compreensao de linguagem
natural, resolugao de problemas complexos e adaptacédo a ambientes
em mudanca.

Marketing Digital - conjunto de estratégias, técnicas e praticas de
promocgao, publicidade e comunicacao que sao executadas em canais
digitais, como a internet e dispositivos eletrénicos.

Microempreendedor Individual (MEI) - categoria empresarial criada
no Brasil para formalizar pequenos negdcios e empreendedores
individuais. Ela foi implementada em julho de 2009 com o objetivo



| 46

de facilitar a legalizacdo de atividades auténomas, contribuir
para a reducdo da informalidade e oferecer beneficios e direitos
previdencidrios aos microempreendedores.

Observatério de Economia Criativa - organizagao ou instituicdo que
coleta, analisa e dissemina informacdes sobre a Economia Criativa.

ONG - é a sigla para Organizagédo Nao Governamental. Trata-se de
uma entidade de natureza civil, sem fins lucrativos, que atua em
causas sociais, culturais, ambientais, humanitdrias, entre outras. As
ONGs desempenham um papel importante na sociedade, buscando
promover mudancas positivas e contribuir para o desenvolvimento
e 0 bem-estar das comunidades.

Parcerias Publico-Privadas (PPPs) - sdo acordos contratuais de
longo prazo entre o setor publico e o setor privado, nos quais ambas
as partes colaboram na concepcgao, financiamento, implementacéao
e operagao de projetos de interesse publico. Essas parcerias visam
aproveitar as habilidades e recursos das duas esferas para fornecer
servigos publicos, infraestrutura ou projetos que, de outra forma,
seriam conduzidos apenas pelo setor publico.

PNDEC - Politica Nacional de Desenvolvimento da Economia Criativa
, criada por meio do Projeto de Lei 2732/22.

Politica Cultura Viva - € uma abordagem de politicas publicas culturais
no Brasil que destaca a importancia da cultura como instrumento
de inclusdo social, cidadania e diversidade. Ela é implementada por
meio do Programa Nacional de Cultura, Educagao e Cidadania, com
destaque para os “Pontos de Cultura” - espacos e coletivos culturais
apoiados pelo governo. Esses pontos visam fortalecer a produgéo
cultural local, promover a participacao cidada e reconhecer o papel
das comunidades na expressao cultural e transformacao social.

Politica Nacional de Integragao da Pessoa Portadora de Deficiéncia
- compreende o conjunto de orientagdes normativas que objetivam
assegurar o pleno exercicio dos direitos individuais e sociais das
pessoas portadoras de deficiéncia.

Politica Nacional de Leitura e Escrita - € uma iniciativa que busca
promover a leitura e a escrita como ferramentas essenciais para
o desenvolvimento educacional e cultural. Suas ag¢des incluem o
estimulo a leitura em todas as faixas etéarias, formacao de leitores,
acesso facilitado a livros, integragdo com a educacéao formal e
promocao da diversidade na literatura. O objetivo é criar uma cultura
leitora mais ampla e inclusiva na sociedade brasileira.

Politica Nacional do Livro e Leitura - abrange nao apenas a promogao
da leitura, mas também o desenvolvimento e fortalecimento da
industria do livro como um todo. Isso inclui medidas para incentivar
a producao, circulacdo e acesso aos livros, além de apoiar a cadeia
produtiva do setor literdrio, como autores, editores e livreiros.

Polos - mesma definigao de Cluster Criativo.
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Pontos Multiculturais - locais fisicos ou eventos onde pessoas de
diversas origens culturais se redinem para intercambio cultural,
compartilhamento de experiéncias e promocao da diversidade.

Programa Computadores para Inclusao - é uma iniciativa brasileira
que busca promover ainclusao digital ao disponibilizar computadores
recondicionados para comunidades carentes.

Realidade aumentada (AR) - tecnologia que combina elementos
do mundo real com elementos virtuais, criando uma experiéncia
interativa em tempo real. Ao contrario da Realidade Virtual (VR),
gue proporciona uma experiéncia completamente imersiva em um
ambiente virtual, a AR mantém a percepgao do ambiente fisico
enquanto sobrepde informacoes digitais a ele.

Rota de integragao latino-americana (RILA) - também conhecida
como Corredor Bioceanico ou Rota Bioceanica, tem como objetivo
central o encurtamento do caminho para a exportacao de produtos do
Centro-Oeste do pais destinados ao continente asiatico e a América
do Norte. Além disso, busca proporcionar uma maior integracao de
regides centrais do Brasil com o noroeste da Argentina, o Chaco
paraguaio e o norte do Chile. A rota terd inicio no estado de Mato
Grosso do Sul, saindo do municipio de Campo Grande/MS e chegando
ao municipio de Porto Murtinho/MS, cidade gémea de fronteira com
Carmelo Peralta, no Paraguai; seguindo pelo norte da Argentina até
os portos de Antofagasta e Iquigue, no Chile.

SEBRAE/MS - Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas
Empresas do Mato Grosso do Sul.

SEMAF - Secretaria Municipal de Agricultura Familiar de Dourados-MS.
SEMSUR - Secretaria Municipal de Servigos Urbanos de Dourados-MS.
SENAI - Servico Nacional de Aprendizagem Industrial.

SENAR - Servico Nacional de Aprendizagem Rural. Proporciona
mudanca de atitude do produtor e do trabalhador rural, que se
desdobram para garantir alimento de boa qualidade aos brasileiros.
Desperta a populagao do campo com oferta de agdes de Formagao
Profissional Rural, Atividades de Promocao Social, Ensino Técnico
de Nivel Médio, presencial e a distancia, e com um modelo inovador
de Assisténcia Técnica e Gerencial.

SEO (Otimizagao para Mecanismos de Busca) - conjunto de préaticas
e técnicas utilizadas para melhorar a visibilidade e a classificagao de
um site nos resultados dos motores de busca. O objetivo principal do
SEO é otimizar um site para que ele seja mais facilmente encontrado
e classificado mais alto nos resultados de pesquisas organicas.

SESC/MS - Servico Social do Comércio do Mato Grosso do Sul.

SETESCC - Secretaria de Estado de Turismo, Esporte, Cultura e
Cidadania do Mato Grosso do Sul.

SICAB - O Sistema de Informacdes Cadastrais do Artesanato Brasileiro
foi criado com o objetivo de fornecer os dados essenciais para a
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implementacéao de politicas publicas e a elaboracao de estratégias
de estimulo ao setor artesanal. Como um instrumento de coleta de
informacdes sobre o setor artesanal do Brasil, o sistema possibilita
o registro unificado de artesdos em todo o pais, consolidando essas
informagdes em nivel nacional.

Sistema S - conjunto de organizagtes das entidades corporativas
voltadas para o treinamento profissional, assisténcia social,
consultoria, pesquisa e assisténcia técnica, que, além de terem seus
nomes iniciados com a letra S, tém raizes comuns e caracteristicas
organizacionais similares. Fazem parte do sistema S: Servigo Nacional
de Aprendizagem Industrial (Senai); Servigco Social do Comércio
(Sesc); Servico Social da Industria (Sesi); e Servigo Nacional de
Aprendizagem do Comércio (Senac). Existem, ainda, os seguintes:
Servico Nacional de Aprendizagem Rural (Senar); Servigo Nacional
de Aprendizagem do Cooperativismo (Sescoop); e Servigo Social de
Transporte (Sest).

Soft Power - é um termo cunhado pelo cientista politico Joseph
Nye para descrever a capacidade de um pais de influenciar outros
paises por meios ndo coativos e persuasivos. Em contraste com
“hard power”, que envolve o uso de forga militar ou econémica para
influenciar o comportamento de outros, o soft power é baseado em
atracao e persuasao.

Startups - empresas emergentes, geralmente de base tecnoldgica,
gue estdo no inicio de suas operagdes e buscam desenvolver um
modelo de negdcios inovador e escalavel.

SUDECO - Superintendéncia do Desenvolvimento do Centro-Oeste.
UEMS - Universidade Estadual do Mato Grosso do Sul.
UFMS - Universidade Federal do Mato Grosso do Sul.

UNESCO - Organizacao das Nacdes Unidas para a Educacéo, a Ciéncia
e a Cultura (UNESCO) é uma agéncia especializada das Nacdes Unidas
(ONU) com sede em Paris, fundada em 4 de novembro de 1946 com o
objetivo de garantir a paz por meio da cooperacao intelectual entre
as nacdes, acompanhando o desenvolvimento mundial e auxiliando os
Estados-Membros — atualmente, 193 paises — na busca de solugdes
para os problemas que desafiam as sociedades.

Uniao dos Empreendedores Criativos - associagado ou grupo de
empreendedores que trabalham em setores relacionados a economia
criativa.
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