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‘ ‘ Recria tua vida, sempre, sempre.
Remove pedras e planta roseiras e faz doces.

Recomeca.

Cora Coralina
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PREFACIO

Nos do Coletivo Centopeia, juntamente com a SETESCC - Secretaria
de Estado de Turismo, Esporte, Cultura e Cidadania, por meio da
Superintendéncia de Economia Criativa em parceria com a Prefeitura
Municipal, SEBRAE/MS, SESC/MS e SESI desenvolvemos a construgao
do Plano Estadual de Economia Criativa do Mato Grosso do Sul - “MS
+ CRIATIVO", com horizonte temporal de 2030. Foram 08 Encontros
Regionais, além do 12 Encontro Estadual de Economia Criativa - “MS
+ CRIATIVQO", no segundo semestre de 2023..

O objetivo de cada Encontro Regional foi levar ao publico o
conhecimento sobre Economia Criativa e gestao cultural, bem como
exemplos de projetos que transformaram cidades e regides através
do desenvolvimento cultural criativo.

A elaboracao do Plano Estadual de Economia Criativa teve como
proposito fortalecer e desenvolver a economia criativa do Estado do Mato
Grosso do Sul, de forma estratégica, por meio da disponibilizacao de
informacdes, da realizagao de formacoes técnicas e em competéncias
essenciais de gestao, da geragao de conhecimento, da prestacgao de
servigos de consultoria e assessoria, da disponibilizacdo de acesso a
linhas de crédito, da promocao de articulagdes institucionais, além
da criacao e fortalecimento de ecossistemas, redes e coletivos
de profissionais e empreendedores criativos. Finalizado, o Plano
também sera encaminhado pelo governo estadual, como projeto
da 12 Lei Estadual de Economia Criativa do Mato Grosso do Sul.
Este, por sua vez, serd enviado para a Assembleia Legislativa do
Estado assim que concluido, o que deve acontecer apds 0 12 Encontro
Estadual de Economia Criativa - “MS + CRIATIVO", que ja ocorreu
em 05/12/2023, em Campo Grande - MS.
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Queremos agradecer pelo apoio do Governo do Mato Grosso do
Sul, da SETESCC, da Prefeitura Municipal, SEBRAE/MS, SESC/MS
e SESI e de todos os profissionais e empreendedores criativos de
Campo Grande e regido, que tanto contribuiram com suas ideias,
experiéncias, sugestdes e agdes para a construcdo do Plano Estadual
da Economia Criativa do Estado do Mato Grosso do Sul.

Acreditamos no potencial transformador da Economia Criativa,
por meio da preservacao e resgate da cultura local, da valorizacao
do empreendedor criativo, do desenvolvimento socioeconémico
da populagao, da inovagao nos processos de producao e servicos.
Desenvolver o Plano Estadual de Economia Criativa e transforma-lo
em lei é promover a sustentabilidade a longo prazo da Economia
Criativa do Estado do Mato Grosso do Sul.

Coletivo Centopeia



No dia 27 de setembro de 2023, aconteceu o 42 Encontro Regional de
Economia Criativa do Plano Estadual de MS, em Campo Grande. Este
evento foi uma realizagao do Governo do Estado de Mato Grosso do
Sul, por meio da SETESC (Secretaria de Turismo, Esporte, Cultura e
Cidadania), da Superintendéncia de Economia Criativa, e em parceria
com o SEBRAE/MS e o0 SESC/MS. Também contou com o apoio da
Prefeitura Municipal de Campo Grande e foi realizado no Auditério
do SEBRAE, localizado na Avenida Mato Grosso, 1661, Centro.

O superintendente da Economia Criativa do Mato Grosso do Sul,
Decio Coutinho, fez a abertura, saudando as autoridades presentes,
quais sejam:

Senhor Fabricio Machado, Analista de Cultura do SESC Lageado;
Senhor Tito Estanqueiro, Diretor de Operagtes do SEBRAE/MS;
Senhor Josebene Filho, Gestor de Relagdes do SESI MS;

Senhora Mara Beth Nia Gurgel, Secretéria de Cultura e Turismo
da Prefeitura de Campo Grande;

Senhor Marcelo Miranda, Secretario de Estado de Turismo, Esporte,
Cultura e Cidadania - SETESCC;

Senhor Eduardo Mendes, Diretor-Presidente da Fundagao de
Cultura de Mato Grosso Do Sul;

Senhora Monica Riedel, Primeira Dama de Mato Grosso Do Sul.

Decio Coutinho, representante da SETESCC, agradeceu aos
apoiadores e ressaltou o ineditismo na construgao da Lei de Economia
Criativa como pioneira dentro do territdrio nacional. Fez, entao, a
apresentacao institucional do evento, expondo a Identidade Visual
do MS Criativo, seguido de um video institucional da reuniao do dia
02 de setembro, na unidade do SEBRAE em Corumb3, este sim o
pontapé inicial para a construcdo do Plano Estratégico da Economia
Criativa 20230. Em seguida, descreveu, de forma pormenorizada, o
MS + Criativo, um Programa Estruturante do Mato Grosso do Sul,
gue tem se destacado no cendrio nacional e que sera segmentado
da seguinte forma:



01 Gestao + Criativo
(Gestao, Pesquisa e Monitoramento)

02 Qualifica + Criativa
(Capacitacao e Qualificacao)

03 Financiamento + Criativo
(Fomento + Financiamento)

04 Mercado + Criativo
(Mercado interno + Mercado externo + Divulgagao)

05 Inova + Criativo
(Competitividade e Inovagao)

06 Criativo Legal
(Marcos legais e Normativos)

07 Ambiente + Criativo
(Politicas, Ecossistemas e Ambiente Favoravel)

08 Pantanal + Criativo
(Desenvolvimento e Implementacao de atividades de Economia
Criativa e Territorios Criativos)

09 Bioceanica + Criativa
(Desenvolvimento e Implementacgao de atividades de Economia
Criativa e Territérios Criativos)

Coutinho destacou ainda que faz parte do PPA MS + Criativo estabelecer
trés centros de Economia Criativa no Mato Grosso do Sul, Estudos de
PodCasts, Hubs, Coworkings e inovagdo em economia criativa digital.
Ainda em sua apresentagao, ele pontuou que, dentro das perspectivas
de movimentac&o econdmica nos ambitos nacional, regional e municipal,
a Economia Criativa se destacou como o 3° maior mercado gerador de
renda. Além disso, apontou a alteragdo do Modelo Centralizado para o
Modelo Colaborativo e a riqueza do trabalho coletivo como protagonistas
desse éxito de abundancia, em detrimento de uma economia de escassez.
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MESA REDONDA

Senhora Mara Bethania Gurgel, Secretaria de Cultura e Turismo da
Prefeitura de Campo Grande: pontuou as acdes feitas para incentivo
do artesanato e das vérias formas de empreender. Falou da criagdo do
Pargue Tecnoldgico na capital para que haja um local apropriado e de
apoio a tecnologia.

Senhor Fabricio Machado, Analista de Cultura do SESC Lageado:
trouxe informacdes de incentivo a drea cultural, sarau, exposicoes, area da
saude, teatros, cine SESC, desenhos e outras tantas atividades voltadas a
economia criativa em Campo Grande. Destacou também as oportunidades
de capacitacéo e orientacao desses profissionais. Ele mostrou ainda de
forma didatica e clara os meios para os profissionais terem acesso.

Dani Muniz — Gestora de Economia Criativa do SEBRAE/MS: ressaltou
a importancia da participacao e da representatividade cultural da regido,
dizendo: “Mato Grosso do Sul é solo fértil para a Economia Criativa”.
Mostrou ainda a singularidade da identidade pantaneira como fundamental
nessa construgao. Explicou a missao do SEBRAE, sua preocupacéo com a
uniao entre Planejamento + Gestado + Mercado e comentou, ainda, sobre a
Plataforma MADE IN PANTANAL como forma de “Fazer ecoar o sotaque
pantaneiro”. Dani finalizou dizendo sobre o legado e a importancia desses
encontros voltados para a economia criativa, por abrirem oportunidade de
fala para os que estdo na ponta, que sdo os criativos nativos.

Alexandre Ohara — Representante Regional: abordou em sua fala os
conceitos de Limitacdo e Perspectiva, ponderando que, através de um
olhar mais apurado sobre a regionalizacao, podemos, do micro ao macro,
suplantar as dificuldades e encontrar, por meio das singularidades, a
diversidade e complexidade. Segundo ele: “O Empreendedorismo social
atravessa fronteiras”.

Ao final, os consultores do Coletivo Centopéia, Alexandre Andrade e Sabrina
Del Bianco, apresentaram as propostas de trabalho do dia e conduziram
as atividades a partir de entao.
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Foram criados grupos de trabalho para colher as propostas junto as
comunidades criativas da cidade e regido (secretdrios municipais e
colaboradores das areas Turismo, Cultura, Esportes e Meio Ambiente,
artistas, artesaos, realizadores de eventos, de festas tradicionais e festivais,
designers, publicitarios, arquitetos, professores, empreendedores, agentes,
gestores e produtores criativos; e outros das areas da gastronomia,
moda e tecnologia, e demais parceiros), considerando as vocagoes e
contextos regionais.

Ao final do dia, foi realizada a Plendria Final, com apresentagdo das
propostas construidas durante as dinémicas em grupos.



METODOLOGIA

A metodologia utilizada para a integracao e sensibilizagao dos
participantes foi a dinamica de grupo e reflexao, envolvendo todos
e trazendo atividades ludicas, com a integragado necessaria para
o momento. O propdsito foi apresentar a todos a oportunidade
de expandir o pensamento criativo, de modo a obterem solugdes
e futuros possiveis ao segmento da Economia Criativa do Estado.

Para identificacdo e reconhecimento do cenario atual, utilizamos
ferramentas do Design Thinking e FOFA, levantando: Pontos
Fortes, Pontos Fracos, Ameacas e Oportunidades da realidade da
economia criativa na regiao. Também mapeamos todos os aspectos
e potencialidades que Campo Grande hoje possui.

A atividade contou, inicialmente, com a divisao em 8 grupos, cada
grupo representando um dos eixos definidos para serem trabalhados.
Sao eles:

Gestao + Criativa

Qualifica + Criativa

Financiamento + Criativo

Mercado + Criativo

Inova + Criativo

Criativo legal

Ambiente + Criativo

Pantanal + Criativo e Bioceanica + Criativa

Para garantir a participacao de todos, diversificando o ponto-de-vista
e abrangendo todas as areas e aspectos da economia criativa, os
grupos elegeram os seus redatores e lideres. O redator se tornou o
guardiao de toda a discussao sobre aquele tema, e 0s demais temas
circularam também, de forma ordenada, em todos os outros grupos,
contribuindo e enriguecendo a discussao.
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01 Gestao + Criativo (gestao, pesquisa e monitoramento)

Eixo que visa trabalhar a gestao dos setores da Economia Criativa
como um todo, abrangendo politicas publicas, leis especificas,
acdes do Setor Publico, levantamento de informacdes, pesquisas
dos profissionais, empresas e fornecedores de uma forma geral.

02 Qualifica + Criativa (Capacitagao e Qualificagao)

Eixo que visa capacitar, treinar, aprimorar os profissionais criativos,
buscando uma maior qualidade nos servicos e produtos oferecidos.
Também se propde a levantar e apontar instituigcdes de ensino,
cursos profissionalizantes, palestras e eventos para fomentar e
desenvolver o setor.

03 Financiamento + Criativo (Fomento + Financiamento)

Eixo que visa promover e estimular o financiamento e a sustentabilidade
financeira das atividades do setor, bem como facilitar o acesso por
meio dos empreendedores e atores criativos.

04 Mercado + Criativo (Mercado interno + Mercado externo +
Divulgacao)

Eixo que visa promover acdes, eventos e feiras com o objetivo de
divulgar produtos e servigos, bem como o intercambio de experiéncias,
networking e também marcas autorais coletivas.

05 Inova + Criativo (Competitividade e Inovagao)

Eixo que visa uma maior competitividade e inovagao no desenvolvimento
dos produtos criativos, promovendo agées como selos de procedéncia
e qualidade, design de novos produtos, presenca digital, formagéo
de preco, etc.

06 Criativo Legal (Marcos legais e Normativos)

Eixo que visa trabalhar a parte juridica voltada para os setores da
Economia Criativa no MS, bem como normas, leis especificas, direitos
autorais de produtos, etc. Parcerias com entidades e organizacdes
devem ser promovidas.
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07 Ambiente + Criativo (Politicas, Ecossistemas e Ambiente
Favoravel)

Eixo que visa promover uma rede de profissionais criativos, empresas,
cidades, territorios, clusters e, assim, criar um ambiente sustentavel,
forte e prdspero.

08 - Pantanal + Criativo e Bioceanica + Criativa (Desenvolver
e implementar atividades de Economia Criativa e Territorios
Criativos)

Eixo voltado para agoes de mapeamento e qualificagao da Economia
Criativa na regiao do Pantanal sul-mato-grossense e na Rota
Bioceanica. Envolve o levantamento e criagao de agoes, roteiros,
comeércio de bens criativos (marca Pantanal Criativo e marca
Bioceanica + Criativa). Além disso, busca estimular a criacao de
associagoes e cooperativas para integrar e desenvolver a economia
criativa da localidade.



PLANO DA REGIONAL CENTRO - CAMPO GRANDE

ACOES ESTRATEGICAS POR EIXO0

01 Gestao + Criativo (gestao, pesquisa e monitoramento)
Os grupos deste eixo séo:
01.01 - Gestao, Pesquisa e Monitoramento
Estabelecer o Observatdrio de Criagdo e Economia Criativa.
Elaborar o Plano de Economia Criativa para a cidade.

Integrar o Observatdrio de Economia Criativa na UFMS como
parte do conjunto de mercado.

Promover o “MS Day" fora do estado para divulgar a economia
criativa local e atrair investimentos externos.

Implementar praticas de exportacao da economia criativa para
fora do estado, alinhando-se a metodologias eficazes.

Expandir para mais bairros a atuacao da economia criativa,
proporcionando um maior alcance e envolvimento com a
comunidade.

Incentivar a cultura jovem através da criacdo de espacos e
oportunidades de expansao.

Fomentar o setor audiovisual e buscar integracao entre os érgaos
responsaveis.

Desenvolver uma economia mista que combine setores publico
e privado para impulsionar a economia criativa.

Instituir uma cadeia produtiva sélida para garantir o crescimento
sustentavel.

Aproveitar o momento em que o estado se encontra em
alta para fortalecer ainda mais a economia criativa local.

01.02_ Empreendedorismo

Estabelecer uma rede de cooperagao entre diferentes sistemas
de apoio aos empreendedores criativos, facilitando a troca de
conhecimento e recursos.
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Promover a formalizagao de pequenos empreendedores criativos,
como os artesaos, facilitando o acesso a beneficios e direitos.

Criar um sistema de identificagdo e mapeamento dos empreendedores
criativos atuantes na cidade, permitindo um melhor entendimento
do setor.

Estabelecer um cadastro oficial dos empreendedores criativos,
fornecendo informacoes relevantes para politicas de apoio e
desenvolvimento do setor.

Criar mecanismos que facilitem o acesso de todos os interessados
no empreendedorismo criativo, independentemente de sua
origem ou condicao.

Incentivar a formalizacdo dos expositores e artesaos que participam
de feiras e eventos culturais, promovendo a regularizagao de
suas atividades.

Estimular a criagdo de industrias locais que fornegam insumos
e matérias-primas para os empreendedores criativos, reduzindo
custos e impulsionando a produgao local.

Buscar aprimorar as funcionalidades do MEI, tornando-o mais
adequado as necessidades dos empreendedores criativos.

Implementar medidas para reduzir a concorréncia desleal no
mercado, garantindo condigcdes justas para os empreendedores
criativos.

Avaliar e propor solugdes para reduzir a carga tributaria que
impacta os empreendedores criativos.

Explorar oportunidades de exportagao dos produtos e servicos
da economia criativa, ampliando o alcance internacional.

Incentivar a sindicalizagado e formalizagdo dos profissionais
envolvidos no setor de moda, modelos e prestadores de servicos
da economia criativa.

Buscar parcerias com o sistema S para oferecer cursos e
capacitagdes que atendam as necessidades de empreendedores
criativos, considerando as especificidades do Simples Nacional.
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01.03 - Entidades de Classe (Associagdes, cooperativas,
coletivos, fundacoes)

Estimular a colaboragao estratégica dos érgaos publicos na
criacdo de estruturas para eventos de difusao cultural e artistica.

Fomentar a criagao de uma cooperativa composta por profissionais
de diversas areas criativas, capaz de atender uma variedade de
demandas relacionadas a eventos, arte e cultura, especialmente
voltadas para o turismo na rota.

Apoiar coletivos que articulem criativos e o poder publico, visando
a gestao coletiva de nichos especificos.

Incentivar a formacéao de associagdes e coletivos tematicos, como
um coletivo dos brechds.

Promover a criacdo de incubadoras voltadas para a moda criativa.
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02 Qualifica + Criativa (Capacitacao e Qualificacao)
Os grupos deste eixo sao:
02.01_ Capacitacao dos profissionais criativos

Promover o interesse dos empreendedores criativos em buscar
mais capacitagao, explorando estratégias motivacionais para
aumentar a participagdo em cursos, como horarios flexiveis e
incentivos econémicos.

Ampliar a oferta de cursos e oportunidades de capacitacao
focadas no Corredor Bioceanico.

Criar cursos e programas interativos e eficientes, divulgando-os
de forma abrangente.

Oferecer oficinas de capacitacdo abrangendo todas as linguagens
artisticas e artesanais.

Disponibilizar cursos de capacitacao online, tornando-os acessiveis
para um publico mais amplo.

Desenvolver projetos de capacitagao profissional voltados para
a exportacao.

Incentivar a capacitacao e valorizagdo da economia local,
identificando e promovendo os valores dos produtos produzidos
em Mato Grosso do Sul.

Oferecer cursos de gestao financeira, abordando temas como
precificacéo e gestao de capital de giro.

Proporcionar cursos de capacitacao especificos para idosos.

Qualificar profissionais em diferentes segmentos criativos por
meio de formacdes especificas.

Promover oficinas presenciais.
Desenvolver programas e orientagdes sobre como participar de editais.

Fornecer formacao educacional para individuos.

02.02_ Instituicoes de formacao

Estabelecer parcerias com universidades locais para oferecer
cursos de capacitagao nas areas criativas.

Explorar a oferta de cursos disponiveis no Sistema S, tornando-os
acessiveis aos empreendedores criativos.

Promover cursos gratuitos em associagdes locais, permitindo
gue um publico mais amplo tenha acesso a capacitacao.

Fortalecer a formagdo em arte e musica na UFMS, criando
oportunidades para que os estudantes desenvolvam suas
habilidades criativas.

Utilizar a estrutura do Hub SENAC para oferecer capacitacado de
alta qualidade a profissionais criativos.
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Reduzir custos e burocracias relacionados a qualificagao profissional
em diversos pontos da cidade.

Promover o didlogo entre universidades e institutos federais para
identificar oportunidades de capacitagéo e desenvolvimento criativo.

02.02_Eventos de formacao

Melhorar a divulgacao dos eventos de capacitagdo de forma
clara e direta, utilizando canais de comunicacao acessiveis, como
sites, redes sociais, e-mails e materiais impressos, para que 0s
interessados tenham conhecimento prévio das oportunidades
de formacao disponiveis.
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03 Financia + Criativo (Fomento + Financiamento)
Os grupos deste eixo sao:
03.01_Financiamento

Desenvolver programas de educacao financeira voltados para
criativos, capacitando-os a gerenciar melhor suas finangas
pessoais e comerciais, facilitando, assim, o acesso ao crédito.

Trabalhar em parceria com instituicdes financeiras para criar
linhas de crédito especiais direcionadas a economia criativa,
oferecendo taxas de juros acessiveis e prazos adequados.

Desenvolver mecanismos que facilitem o acesso de criativos a
fundos de investimento, conectando-os a investidores interessados
em apoiar projetos criativos.

Realizar treinamentos e workshops para ensinar aos criativos
como buscar financiamento através de diferentes canais, como
crowdfunding, investidores anjo e financiamento coletivo.

Promover o investimento anjo na economia criativa, conectando
investidores experientes com criativos que precisam de capital
para seus projetos.

Criar uma rede de profissionais financeiros que possam oferecer
orientagao e consultoria a criativos em questdes de gestao
financeira e busca de financiamento.

Incentivar os criativos a diversificar suas fontes de financiamento,
reduzindo a dependéncia de um Unico canal de recursos.

Acompanhar de perto as flutuacdes econémicas e buscar medidas
de estabilidade que possam proteger a economia criativa em
momentos de crise.

03.02 - Sustentabilidade Financeira das atividades dos setores
da Economia Criativa

Promover a conscientizacdo sobre a importancia de valorizar e
apoiar os criativos locais, destacando os beneficios de comprar
produtos e servigos produzidos na regiao.

Buscar parcerias com érgaos governamentais para implementar
politicas de incentivo fiscal que ajudem os criativos a lidar com
impostos de forma mais acessivel e justa, possibilitando a deducao
de impostos sobre produtos locais.

Criar politicas de preferéncia para produtos e servigos locais em
compras publicas, priorizando os criativos da regiao.

Estimular a colaboragao entre criativos locais para que eles
possam enfrentar desafios comuns, como competicado desleal
de produtos de outras regioes.

Investir em agdes que fortalegcam a infraestrutura e a capacidade
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dos criativos locais, incluindo o fornecimento de matéria-prima
a precos acessiveis e a criacdo de redes de apoio.

Promover estratégias de marketing que destaguem os produtos
e servicos da economia criativa local, incentivando o consumo
desses produtos.

Pressionar o governo estadual, Sistema S e prefeituras a fornecer
mais apoio financeiro e logistico a economia criativa, incluindo
a implementacao de programas de financiamento e parcerias.

03.03_ Facilitar acesso a recursos de investimento

Criar um guia simples e acessivel que explique claramente as
diferentes fontes de financiamento disponiveis para a economia
criativa, incluindo detalhes sobre como se candidatar e os critérios
de elegibilidade.

Oferecer workshops e treinamentos regulares para criativos,
abordando tdpicos como captacao de recursos, elaboracao
de propostas e gestdo financeira. Isso ajudara a aumentar o
conhecimento sobre as linhas de crédito disponiveis e a preparar
os criativos para acessar financiamento.

Simplificar os procedimentos de candidatura a programas de
financiamento, reduzindo a burocracia sempre que possivel. Isso
pode incluir a criagcao de formuldrios de candidatura online faceis
de preencher e a disponibilizagcao de assisténcia para ajudar os
criativos a navegar pelo processo.

Criar uma associacao ou rede de captacao de recursos especifica
para a economia criativa, com o objetivo de compartilhar melhores
praticas, fornecer orientacéo e estabelecer parcerias estratégicas
para facilitar o acesso a financiamento.

Incentivar os criativos a explorar uma variedade de fontes de
financiamento, incluindo programas governamentais, investidores
privados, crowdfunding e parcerias comerciais.

Avaliar regularmente a eficacia das agdes implementadas, coletar
feedback dos criativos e fazer ajustes conforme necessario para
garantir que o acesso ao financiamento seja continuo e eficaz.
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04 Mercado + Criativo (Mercado interno + Mercado externo
+ Divulgacgao)

Os grupos deste eixo sao:
04.01_Promocao de agdes comerciais

Desenvolver um guia completo de eventos de economia criativa
na regiao, incluindo datas, locais, informacdes de contato e
detalhes sobre os expositores. Este guia deve ser amplamente
divulgado para que o publico saiba onde encontrar produtos
criativos e culturais.

Implementar critérios claros para a selegao de expositores em
feiras e eventos. Isso ajudara a garantir a qualidade dos produtos
apresentados e a promover a diversidade de talentos criativos
na regiao.

Oferecer suporte logistico e organizacional para a realizacido
de feiras culturais e criativas. E vital incluir o fornecimento de
infraestrutura basica, como tendas e mesas, e assisténcia na
divulgagao.

Criar um aplicativo dedicado que liste todas as feiras e eventos
de economia criativa na regiao, permitindo que os interessados
localizem facilmente esses eventos, recebam atualizagdes e até
facam compras online.

Incentivar praticas sustentaveis nas feiras, como a proibigao de
produtos descartaveis, a promogao de embalagens ecoldgicas
e a valorizacao de produtos locais e artesanais que estejam
alinhados com principios sustentaveis.

Estimular a diversificagao dos setores representados nas feiras,
indo além do artesanato e incluindo moda, design, gastronomia,
musica e outras areas da economia criativa.

Estabelecer conselhos ou comités dedicados a supervisionar
e orientar o desenvolvimento das feiras criativas na regiao,
garantindo a sua continuidade e qualidade.

Organizar eventos de networking e rodadas de negdcios que
conectem os criativos aos compradores, investidores e potenciais
parceiros, incentivando parcerias e oportunidades de crescimento.

Investir em campanhas de marketing eficazes e na criacado de
um calendario unificado de eventos, garantindo uma divulgagéao
ampla e eficaz das feiras e eventos de economia criativa.

Estabelecer um ponto de apoio para os expositores de feiras, onde
eles possam obter informagdes, assisténcia logistica e suporte
durante os eventos.

Integrar as feiras e eventos de economia criativa as festas
religiosas e culturais da regido, atraindo um publico diversificado
e promovendo a cultura local.
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Promover a rotatividade de expositores em feiras nacionais,
permitindo que mais criativos tenham a oportunidade de participar
e expandir seus negaocios.

Garantir a continuidade de projetos de sucesso, como a Feira
Maos que Criam, e promover a diversificagdo de atividades e
programacao.

Estimular a participagdo em encontros de negdcios, feiras
setoriais e seminarios relacionados a economia criativa, criando
oportunidades de networking e parcerias.

04.02_Divulgacao e Comunicagao

Desenvolver um site ou portal dedicado a economia criativa que
concentre informagdes sobre eventos, artistas, empreendedores
criativos e oportunidades na regido. Isso servird como uma
plataforma centralizada para a divulgagao de eventos e servigos.

Estabelecer um canal de comunicacao unificado que permita a
coordenacao eficaz entre os setores publico e privado, garantindo
uma divulgacao mais ampla e eficiente dos eventos culturais locais.

Oferecer programas de capacitagdo em comunicagao para produtores
culturais, artistas e empreendedores criativos, aprimorando suas
habilidades linguisticas e de divulgacao.

Implementar campanhas de comunicacao visual nos bairros,
como cartazes, murais e banners, para promover eventos culturais
locais e criar uma identidade visual unificada.

Estabelecer parcerias com radios, TVs e redes sociais locais
para aumentar a visibilidade e a cobertura de eventos culturais.

Aproveitar as redes sociais como ferramentas poderosas de
divulgagao e interagdo com o publico, promovendo eventos,
compartilhando conteldo relevante e incentivando o engajamento.

Criar aplicativos mdveis que facilitem a busca e a divulgacao de
eventos culturais, bem como a oferta de cursos gratuitos na drea
da economia criativa.

Fortalecer a capacidade de divulgacao dos colegiados, ampliando
suas agdes de marketing e comunicagao.

Realizar campanhas de divulgacao tanto nas midias tradicionais
guanto nas digitais, atingindo publicos variados.

Estabelecer um canal de comunicacao direta com artistas e
empreendedores criativos, permitindo que eles compartilhem
informagdes sobre seus eventos e projetos de forma eficaz.

Desenvolver uma plataforma online na qual profissionais da
economia criativa possam oferecer cursos gratuitos e divulga-los
para o publico interessado.
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Realizar campanhas de conscientizacdo sobre a importancia da
economia criativa e dos eventos culturais locais, incentivando o
publico a participar e apoiar essas iniciativas.

04.03_ Intercambio de Experiéncias, Networking e Concorrentes

Organizar uma feira nacional anual em Campo Grande que seja
um ponto de encontro para criativos locais e de outras regides
do Brasil. Isso permitira a troca de experiéncias, exposicao de
produtos e o estabelecimento de parcerias comerciais.

Incentivar a participagao de empreendedores criativos locais em
feiras internacionais de economia criativa, por meio de parcerias
com 6rgaos de fomento e instituigdes governamentais que
promovem a internacionalizacao de negdcios locais.

Criar um programa de intercdmbio cultural que permita a artistas,
designers, artesaos e outros profissionais da economia criativa a
oportunidade de vivenciar e compartilhar experiéncias em outros
paises, como o México. Isso enriquecera sua bagagem cultural e
promovera a internacionalizacao de suas criagoes.

Estabelecer parcerias com universidades e instituicdes de
ensino para promover programas de intercambio académico e
cultural na area da economia criativa, permitindo que estudantes
e profissionais locais tenham a oportunidade de aprender com
experiéncias internacionais.

Organizar eventos de networking que reinam empreendedores
criativos locais com profissionais de outras regides e paises.
Esses encontros podem ser uma excelente oportunidade para
troca de contatos, ideias e colaboragdes.

Levar a cultura e a producao criativa local para eventos internacionais,
como festivais e feiras. Isso ndo apenas promovera a cultura
regional, mas também abrird portas para oportunidades de
negadcios no exterior.

Criar uma plataforma online que facilite o intercambio de
experiéncias, informagdes e contatos entre profissionais da
economia criativa de diferentes regides e paises. Essa plataforma
poderia incluir perfis de empreendedores criativos, oportunidades
de colaboracéao e recursos educacionais.

Buscar apoio e incentivos governamentais para programas de
intercambio cultural e econdmico, tornando essas oportunidades
acessiveis a um nimero maior de profissionais da economia criativa.
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04.04_ Logistica e Matéria-Prima

Desenvolver um sistema de canais de distribuigao eficiente que
permita que os produtos e servicos criativos produzidos na regiao
cheguem aos municipios e aos grandes centros de forma agil e
econOmica.

Estabelecer locais de armazenamento e estoque estratégicos
que facilitem a distribuicdo dos produtos criativos.

Desenvolver uma plataforma online que conecte os produtores
criativos da regido aos compradores em municipios e grandes
centros.

Estabelecer parcerias com empresas de transporte que atuem
na regido para garantir opcoes de entrega eficientes e acessiveis.

Buscar incentivos fiscais para empresas que atuem na distribuicao
de produtos criativos, o que pode reduzir os custos e tornar os
produtos mais competitivos no mercado.

Oferecer capacitagdo e treinamento em logistica para empreendedores
criativos, de modo a aprimorar suas habilidades na gestao de
estoque, distribuicdo e logistica reversa.

Integrar a logistica de distribuicdo com o sistema de transporte
publico da regido, tornando mais acessivel o deslocamento de
pessoas e mercadoarias.

Se a regido estiver proxima a Rota Bioceanica, explorar essa
conexao internacional para expandir a distribuicdo de produtos
criativos para mercados internacionais.

Implementar um sistema de monitoramento e avaliagao da
logistica de distribuicao para identificar gargalos e oportunidades
de melhoria continua.

Incentivar a formacgao de cooperativas de produtores criativos,
gue podem se unir para otimizar a logistica de distribuicao e
ganhar escala.

Desenvolver sistemas de logistica reversa para lidar com
devolucgdes e reciclagem de produtos criativos, promovendo
praticas sustentaveis.
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05 Inova + Criativo (Competitividade e Inovagao)
Os grupos deste eixo sao:
05.01_ Inovagao para criativos

Explorar ainda mais o Parque Tecnoldgico na regido pode servir
como um hub para empresas e empreendedores da economia
criativa, oferecendo espacos e recursos para o desenvolvimento
de tecnologias e inovagoes.

A existéncia de uma Secretaria de Tecnologia e Inovagdo € um
passo na direcao certa. Esta entidade pode desempenhar um
papel crucial na promocao da inovagao e no apoio a empresas e
empreendedores criativos.

Promover a interagdo entre os setores de tecnologia e criatividade
para impulsionar a inovacao. Isso pode ser feito através de eventos,
programas de incentivo e colaboragdes estratégicas.

Incentivar a diversidade tematica na inovacao tecnoldgica é
importante. Ndo se trata apenas de tecnologia da informacao,
mas também de tecnologias que podem beneficiar dreas como
artes, design, moda e musica.

Garantir que empresas e empreendedores da economia criativa
tenham acesso aos parques tecnoldgicos e aos recursos disponiveis
para estimular a inovacao.

Investir em digitalizacdo e modernizacao de processos pode
facilitar a vida dos empreendedores criativos, tornando mais
facil o acesso a recursos e informacgoes.

Fomentar a criacao de um ecossistema de inovagéo na cidade
de Campo Grande, em que empresas, instituicdes de pesquisa,
universidades e empreendedores possam colaborar e inovar juntos.

05.02_Selos de procedéncia e Qualidade
Criar uma marca especifica para a economia criativa do estado.

Protecao de patentes para preservar a identidade cultural dos
produtos da economia criativa.

As entidades do Sistema S, como o SESC, o SEBRAE e o SESI
desempenham um papel importante no apoio a propriedade
cultural e a autenticidade dos produtos.

Para produtos indigenas, a criagdo de um sistema que utiliza
tecnologia, como cddigos QR, para verificar a autenticidade.

Simplificar os processos de obtencao de selos de autenticidade
é essencial para incentivar os empreendedores a aderirem a
esses programas.
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05.03_ Design de novos produtos

Oferecer programas de capacitagao em design para os criativos
locais para melhorar a estética e a funcionalidade de seus produtos.

Estimular a inovagao em design, incentivando colaboracao entre
designers e empreendedores criativos, para promover o design
centrado no usuario e atender as necessidades do mercado.

Promover produtos que usem esses recursos de forma responsavel
e sustentavel. Certificagbes ecoldgicas podem ajudar a atrair
consumidores preocupados com o meio ambiente.

Incorporar elementos da cultura local e da natureza nos produtos,
tornando-os uUnicos e destacando o valor da regido.

Realizar pesquisas de mercado para identificar tendéncias e
demandas especificas que possam ser atendidas com base nas
riquezas naturais da regido.

Incentivar a reducgdo do desperdicio de recursos naturais na
producéo, por meio da adogao de praticas sustentdveis e do
reaproveitamento de materiais.

Criar campanhas de marketing e promogao que destaquem a
qualidade e o valor dos produtos locais. Isso pode ajudar a superar
a percepcgao de “produtos pobres” e atrair um publico mais amplo.

Estabelecer uma rede de apoio que conecte designers, produtores,
instituicdes de ensino e érgaos governamentais para impulsionar
a inovacao na apresentacao de produtos.

05.04_ Presenca Digital
Criar uma plataforma de comércio eletronico facil de usar.
Oferecer suporte técnico e treinamento.

Contratar especialistas para desenvolver estratégias de marketing
online.

Estabelecer presenca ativa nas redes sociais.

Utilizar publicidade online segmentada.

Criar aplicativos especificos para diferentes setores criativos.
Oferecer aplicativos gratuitos ou acessiveis.

Criar um site ou aplicativo central com informacdes sobre criativos
e eventos locais.

Promover a plataforma para a comunidade criativa e consumidores.

Oferecer programas de treinamento em marketing digital e vendas
online.

Disponibilizar recursos educacionais gratuitos.
|dentificar projetos criativos para crowdfunding.

Orientar criativos na criagdo de campanhas eficazes.
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Organizar workshops sobre direitos autorais e propriedade intelectual.
Disponibilizar recursos educacionais.

Criar perfis de vendedor em plataformas de comércio online
relevantes.

Estabelecer parcerias com especialistas em marketing digital,
desenvolvedores e designers.

Realizar consultas regulares.
Estabelecer métricas de sucesso.
Monitorar o desempenho e ajustar estratégias conforme necessario.

Promover o uso de QR codes para autenticar produtos indigenas
e artesanais.

Criar aplicativos e sites dedicados a economia criativa.

Fomentar uma presenca ativa em redes sociais, compartilhando
conteudo relevante e interagindo com seguidores.

Utilizar plataformas de crowdfunding para financiar projetos criativos.

Colaborar com empresas e instituicoes para promover produtos
e eventos online.

Monitorar continuamente o desempenho das agdes e coletar
feedback para ajustes.

Criar uma identidade visual para destacar a economia criativa da
regiao.

05.05_ Identidade e diversidade

Realizar eventos e programas que destaquem a cultura e
o artesanato dos imigrantes, promovendo a integracéo e o
intercdmbio cultural.

Organizar eventos que destaquem a culindria pantaneira e outras
tradicdes gastrondmicas locais.

Desenvolver programas educativos e turisticos que permitam as
pessoas explorar e aprender sobre a natureza e a cultura locais.

Oferecer suporte e recursos para pequenos produtores e artesaos
locais, incentivando a produgao sustentavel.

Promover eventos que celebrem a diversidade cultural, a fauna e
a heranga indigena, compartilhando essas riquezas com visitantes
e moradores locais.

Incentivar a produgao de filmes, documentarios e outros contetidos
gue destaquem a cultura, a natureza e as histdrias locais.

Apoiar iniciativas de preservacgao do patriménio material e dos
biomas locais.

Investir em programas de promocao cultural e turismo que atraiam
visitantes interessados na cultura, natureza e histodria locais.
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06 Criativo Legal (Marcos Legais e Normativas)
Os grupos deste eixo sao:
06.01_ Parte juridica voltada ao setor na Economia Criativa

Promover parcerias com entidades como o SEBRAE, SESC e
outras organizagdes governamentais e nao-governamentais que
possam fornecer apoio técnico, recursos financeiros e capacitagao
para os empreendedores criativos da regiao.

Criar programas conjuntos com essas entidades para capacitar os
empreendedores criativos, fornecer consultoria em gestao, promover
feiras e eventos culturais e facilitar o acesso a financiamentos.

Estimular a colaboracao entre os diferentes atores do ecossistema
da economia criativa, como artistas, designers, artesaos, instituigoes
de ensino e empresas, por meio de parcerias que promovam a
inovacao e o desenvolvimento de produtos e servicos criativos.

Trabalhar em conjunto com essas entidades para facilitar a
legalizacao e formalizagdo dos empreendedores criativos,
oferecendo informag0es e assisténcia para cumprir os requisitos
legais.

Estabelecer canais de comunicacgéao eficazes para divulgar as
oportunidades oferecidas por essas entidades, como programas
de capacitacao, editais de financiamento e eventos culturais.

Trabalhar junto com essas instituicdes na promogao de politicas
publicas que beneficiem a economia criativa, incluindo a defesa
de leis e regulamentos que incentivem o setor.

Implementar sistemas de avaliagdo e acompanhamento das
parcerias para garantir que estejam atingindo seus objetivos e
gue 0s recursos sejam utilizados de maneira eficaz.

Criar acordos de cooperagao especificos que definam os papéis
e responsabilidades de todas as partes envolvidas nas parcerias,
garantindo transparéncia e alinhamento de objetivos.

Incentivar praticas sustentdveis nas parcerias, como o uso
responsavel de recursos naturais, a promogao da diversidade
cultural e a incluséao social.

Envolver ativamente a comunidade local nas parcerias, ouvindo
suas necessidades e promovendo a participagao ativa dos cidadaos
no desenvolvimento da economia criativa.

Buscar apoio financeiro por meio de parcerias com entidades que
possam fornecer recursos para projetos e iniciativas criativas
na regiao.
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06.02_ Leis Especificas

Propor a criagdo de uma lei de incentivo estadual especifica
para a economia criativa que ofereca beneficios fiscais e apoio
financeiro para empresas e empreendedores criativos com fins
lucrativos. Essa lei pode incluir a isencao de impostos para
atividades relacionadas a economia criativa e a cultura.

Desenvolver uma lei especifica para o setor audiovisual, oferecendo
incentivos fiscais para producgdes cinematograficas, séries,
documentarios e outras formas de conteudo.

Implementar uma lei que promova a reciclagem e a economia
circular na regiao, podendo incluir incentivos para empresas que
adotem praticas sustentaveis e de reaproveitamento, bem como
a criagdo de politicas de descarte responsavel.

Trabalhar na atualizacdo da lei de licitagBes para torna-la mais
adequada a contratacdo de servicos relacionados a economia
criativa.

Criar uma lei que apoie empreendedores criativos com fins
lucrativos, oferecendo incentivos fiscais e financeiros para o
desenvolvimento de negdcios na area da economia criativa.

Estabelecer um decreto ou lei que promova a criagdo de uma
Film Commission, uma entidade responsavel por atrair produgoes
cinematograficas para a regido, fornecendo apoio logistico e
administrativo.

Trabalhar na atualizacao das leis de licitagdo e de incentivo
fiscal para tornd-las mais alinhadas com as necessidades e
caracteristicas da economia criativa local.

Propor a criagao de uma lei que promova o fomento continuado
da producao cultural e criativa na regido, garantindo recursos e
apoio para projetos de longo prazo.

06.03_ Politicas publicas e agoes do Setor Ptiblico

Promover a comunicagao e coordenacao eficazes entre os
orgaos responsaveis pela economia criativa, garantindo que as
informacdes sejam unificadas e compartilhadas entre todas as
partes interessadas.

Investir em infraestrutura e logistica para melhorar o transporte
de produtos criativos e matéria-prima na regido. Isso inclui a
melhoria das rodovias e a promocao de transporte aéreo eficiente.

Criar politicas de incentivo fiscal que ajudem a atrair grandes
empresas para investir na economia criativa local, fornecendo
beneficios fiscais para investidores.

Desenvolver editais de fomento a cultura e a economia criativa
com valores e formatos de apresentacao atualizados e mais
acessiveis, aumentando a frequéncia de langamento desses editais.
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Garantir a continuidade dos programas de incentivo independentemente
das mudancas de gestao politica, a fim de criar um ambiente de
negdcios mais estavel e previsivel.

Investir no fortalecimento das incubadoras culturais e criativas,
gue podem servir como espacos de apoio e desenvolvimento
para empreendedores da drea.

Promover politicas publicas que incentivem a sustentabilidade na
economia criativa, incluindo a valorizagao de praticas sustentaveis
e produtos ecoldgicos.

Realizar campanhas de conscientizacao e educacao sobre temas
como desmatamento, sustentabilidade e consumo de produtos
locais, incentivando praticas mais sustentaveis e éticas.

Fortalecer a integracao entre a regido e a capital, criando
oportunidades para a difusao da producao criativa e facilitando
0 acesso a mercados maiores.

Oferecer incentivos para que grupos diversos, como indigenas
e jovens, possam participar ativamente da economia criativa e
compartilhar suas culturas e habilidades.

Setorizar os investimentos e distribuicdo de verbas de acordo
com as necessidades especificas de cada segmento da economia
criativa.

Atualizar os valores dos editais e programas de incentivo cultural
de forma a refletir as necessidades e custos atuais dos projetos
criativos.

Incentivar a formalizagao dos empreendimentos criativos e fornecer
apoio em marketing e uso de midias sociais para promover seus
produtos e servigos.

Organizar rodadas de negdcios para conectar produtores criativos
com potenciais compradores, promovendo assim a distribuicao
de renda na regiao.

Estabelecer um ambiente que valorize a cultura local e promova o
sentimento de pertencimento, o que pode atrair mais investimentos
locais e turismo.

Explorar outras dreas do mercado criativo além das tradicionais,
identificando novas oportunidades de crescimento.

Realizar pesquisas e coletar dados sobre a economia criativa na
regido para embasar politicas publicas mais eficazes.

Promover parcerias publico-privadas para investir em projetos
de desenvolvimento criativo e cultural.
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07 Ambiente + Criativo (Politicas, Ecossistemas e Ambiente
Favoravel)

Os grupos deste eixo sao:
07.01_ Promover uma rede de profissionais criativos

Desenvolver uma plataforma online que unifique informacgdes
sobre os diversos setores da economia criativa no estado,
incluindo artistas, artesaos, empreendedores e eventos culturais,
proporcionando uma visdo geral acessivel a todos os interessados.

Incentivar um mapeamento colaborativo consistente em uma
plataforma na qual os préprios criativos e empreendedores
possam inserir informacdes sobre seus projetos e negdcios,
mantendo os dados atualizados.

Integrar a plataforma em varias midias e canais, como site, aplicativo
movel e redes sociais. Isso garantira que as informacdes sejam
acessiveis a todos, independentemente do dispositivo utilizado.

Realizar campanhas de divulgacao para sensibilizar os profissionais
da economia criativa sobre a importancia de aderir a plataforma
e manter suas informacgoes atualizadas.

Oferecer treinamento e suporte técnico para aqueles que desejam
fazer parte da plataforma, garantindo que todos saibam como
usa-la efetivamente.

Estabelecer um canal de comunicacao para receber feedback dos
usuarios e realizar melhorias continuas na plataforma, tornando-a
cada vez mais eficaz e util.

Integrar recursos adicionais, como calenddrios de eventos,
oportunidades de financiamento e oportunidades de capacitagao,
para criar uma plataforma completa de apoio a economia criativa.

07.02_Cidades, Territorios e Clusters

Estabelecer um espaco cultural permanente para abrigar artistas
e empreendedores da economia criativa, transformando-o em
um ponto turistico e cultural em Mato Grosso do Sul.

Realizar projetos de revitalizagdo em parques publicos integrando
elementos da economia criativa, como esculturas, instalacdes
artisticas e feiras de produtos locais.

Implementar espacos e horarios dedicados a comercializacdo
de produtos da economia criativa, incluindo artesanato, artes
visuais, moda e gastronomia local.

Promover a diversidade étnica e cultural por meio de eventos,
exposicoes e festivais que destaguem as tradigdes indigenas,
afro-brasileiras e outras culturas presentes no estado.

Criar oportunidades para artesaos indigenas exibirem e venderem
seus produtos em feiras e eventos locais, fortalecendo assim a
producgao cultural dessas comunidades.
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Investir na formacgao e capacitagcao de mao de obra qualificada
em areas como fotografia, design, produgao audiovisual, games
e musica, criando profissionais aptos a atender as demandas da
economia criativa.

Estimular a producéo de matéria-prima sustentavel e o uso de
materiais reciclados ou reaproveitados na criagao de produtos
criativos.

Fortalecer a integracao entre diferentes regides do estado,
reconhecendo e valorizando as culturas locais e as fronteiras
culturais, como as influéncias latino-americanas.

Estabelecer politicas de apoio e produgao de filmes e conteudo
audiovisual no Mato Grosso do Sul, aproveitando as condigtes
climaticas favoraveis para filmagens.

Promover festivais e eventos musicais que destaquem a diversidade
de géneros musicais presentes no estado, estimulando o potencial
criativo dos artistas locais.

Criar um programa de registro e apoio aos artesaos locais,
fornecendo a eles uma “Carteira do Artesao” que confira beneficios
e reconhecimento.

Incentivar a produgdo de matérias-primas sustentaveis, como
madeira certificada e outros recursos naturais, promovendo a
conservagao ambiental.

Estabelecer uma rede de espacos culturais que possibilite a
realizacdo de eventos, exposicoes e apresentagdes culturais em
todo o estado.

07.03_ Ambiente sustentavel, forte e prospero

Estabelecer programas de incentivo ao plantio de arvores nativas,
fornecendo recursos e assisténcia técnica aos produtores locais.

Implementar campanhas de conscientizacdo ambiental,
direcionadas tanto a populacgédo local quanto aos visitantes,
destacando a importancia da preservagcao do meio ambiente e
dos recursos naturais.

Desenvolver estratégias e parcerias para prevenir e combater
gueimadas, protegendo os recursos naturais e minimizando os
impactos na matéria-prima utilizada pela economia criativa.

Implementar politicas de apoio e protecédo aos povos indigenas
locais, reconhecendo e respeitando seus direitos territoriais e
culturais, garantindo a preservacao de conhecimentos tradicionais
e a biodiversidade.

Estabelecer didlogo com o setor do agronegdcio para promover
praticas sustentaveis, reduzindo os impactos ambientais e
incentivando a adogao de tecnologias mais limpas.

Criar incentivos fiscais para empresas e produtores que adotem
praticas sustentaveis em suas atividades, como o uso de energia
limpa e a redugao de emissdes de carbono.
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Implementar programas de reciclagem de materiais, especialmente
aqueles utilizados na economia criativa, como papel, vidro e
plastico, reduzindo o impacto ambiental.

Investir na reativacdo e manutencao do Horto Florestal,
transformando-o em um centro de pesquisa e producao de
mudas de espécies nativas, contribuindo para a restauragao de
areas degradadas.

Estabelecer regulamentacoes claras para o uso de recursos
naturais, garantindo a sustentabilidade da extracao de matéria-
prima e promovendo a responsabilidade ambiental.

Implementar sistemas de monitoramento ambiental que permitam
acompanhar de perto a saude dos ecossistemas locais, detectar
ameacgas precocemente e tomar medidas adequadas.

Incentivar praticas agricolas sustentaveis que respeitem o meio
ambiente, como a agricultura organica e o uso de técnicas de
conservagao do solo.

Estabelecer parcerias com organizagdes de conservagdo ambiental
para proteger dreas naturais, promover o turismo ecoldgico e
garantir a manutencao de habitats naturais.

Incluir a educagdo ambiental como parte do curriculo escolar,
conscientizando desde cedo a populagdo sobre aimportancia da
preservacao ambiental.

Fortalecer e atualizar a legislagdo ambiental do estado, assegurando
gue haja sangdes rigorosas para aqueles que desrespeitam as
leis de protecdo ambiental.

07.04_ Turismo

Desenvolver programas de turismo criativo que destaquem a
cultura, arte e criatividade da regiao, proporcionando experiéncias
Unicas para os visitantes.

Criar roteiros turisticos diversificados que explorem tanto as
belezas naturais quanto a cultura local, incluindo locacoes
naturais atrativas para producdes audiovisuais.

Oferecer treinamento e certificacdo para guias turisticos locais,
garantindo um servico de alta qualidade e conhecimento sobre
a regiao.

Aumentar a disponibilidade de 6nibus e meios de transporte
dedicados ao turismo em Campo Grande, facilitando o deslocamento
dos visitantes.

Estabelecer parcerias com organizagbes nao governamentais
(ONGs) envolvidas em preservagao ambiental e educagao para
promover o turismo sustentavel e educativo.

Desenvolver city tours e roteiros turisticos criativos que destaguem
arigueza cultural e artistica da regido, oferecendo experiéncias
auténticas aos visitantes.

Estimular a inovagao no setor de turismo, incorporando tecnologias
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como aplicativos e realidade aumentada para enriquecer a
experiéncia dos turistas.

Promover a educacao turistica entre a populagao local, incentivando
o acolhimento e a hospitalidade aos visitantes.

Garantir que os espacos culturais e criativos sejam acessiveis a
todos, incluindo opgdes gratuitas para visitagao.

Investir em estratégias de marketing para promover o turismo
regional, destacando a cultura, arte e belezas naturais da regiao.

Criar uma plataforma digital que forneca informacoes atualizadas
sobre atracdes turisticas, eventos culturais e opgdes de lazer no
Mato Grosso do Sul.

Incentivar o turismo de base comunitdria, envolvendo as comunidades
locais na oferta de experiéncias auténticas aos visitantes.

Promover o turismo em diferentes municipios do estado, ndo
apenas em Campo Grande, para distribuir os beneficios econdémicos
de forma mais equitativa.

Investir na infraestrutura turistica, incluindo melhorias em estradas,
sinalizacao turistica e instalagfes de apoio.
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08 - Pantanal + Criativo (Desenvolver e implementar atividades
de Economia Criativa e Territdrios Criativos)

Os grupos deste eixo séo:
08.01_ Conscientizacao e Qualificacao

Reforgar as politicas de preservacao do Pantanal, envolvendo a
comunidade local, ONGs e érgaos ambientais para proteger essa
regido Unica em biodiversidade.

Desenvolver programas educacionais e cursos de formagao
especificos para profissionais locais, preparando-os para atender as
demandas da Rota Bioceéanica e de outras atividades relacionadas.

Facilitar o intercambio de conhecimento entre profissionais
locais e estrangeiros, garantindo que a experiéncia internacional
beneficie a economia local sem deslocar os profissionais locais.

Estabelecer regulamentacoes e licitagdes que garantam a equidade
no acesso a oportunidades de trabalho na Rota Bioceanica, evitando
a predominancia de profissionais de fora da regido.

Investir em sinalizacao eficiente ao longo da Rota Bioceanica para
orientar os viajantes e promover o turismo regional.

Criar estratégias para incentivar o turismo nas dreas proximas a
Rota Bioceanica, oferecendo atragdes e servigos que valorizem
a cultura e a natureza locais.

Estabelecer parcerias entre o setor puiblico e empresas privadas
para o desenvolvimento sustentavel da Rota Bioceanica, com
beneficios econdmicos e ambientais para a regiao.

Estimular o uso de recursos naturais e culturais locais na oferta
de servicos ao longo da Rota Bioceanica, promovendo a economia
local.

Promover aidentidade regional, valorizando a cultura e os produtos
locais como parte integrante da Rota Bioceanica.

Envolver ativamente as comunidades locais na gestao da Rota
Bioceanica, garantindo que ela beneficie a populagao local.

Investir em infraestrutura de transporte e logistica que facilite o
acesso a Rota Bioceanica e ao Pantanal, tornando a regido mais
atrativa para negdcios e turismo.

Implementar sistemas de monitoramento ambiental ao longo da Rota
Bioceanica para garantir a preservacao do ecossistema do Pantanal.

08.02_ Turismo

Estabelecer uma cooperativa de profissionais criativos com expertise
em diversas areas para atender as demandas de eventos, arte e
cultura voltadas para o turismo na Rota Bioceanica.

Desenvolver e promover o turismo de observagao de passaros
ao longo da Rota Bioceénica, destacando o potencial da regido
para atrair observadores de aves.

Oferecer incentivos publicos para empreendimentos turisticos
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gue gerem renda, promovam feiras culturais e explorem a cultura
local, aproveitando a Rota Bioceanica como uma oportunidade
para atrair turistas.

Desenvolver roteiros turisticos tematicos que explorem as
atividades préximas ao Pantanal, como turismo de contemplacao
e atividades fotograficas.

Integrar a economia criativa a cadeia do turismo, promovendo
produtos e servigos locais, como artesanato, gastronomia, musica
e arte fotografica.

Implementar um programa que introduza produtos da economia
criativa no setor turistico, destacando o Pantanal e a Rota
Bioceanica como destinos atraentes para turistas.

Identificar e desenvolver espacos turisticos, como o entorno do
Aguario do Pantanal e areas proximas a Afonso Pena, para atrair
turistas e promover a cultura local.

Estabelecer parcerias entre o setor puiblico e empresas privadas
para o desenvolvimento de infraestrutura turistica ao longo da
Rota Bioceanica e nas proximidades do Pantanal.

Promover o Pantanal como um destino de destaque, ressaltando
suas atracdes naturais e oportunidades para turismo ecoldgico.

Diversificar as atragdes turisticas ao longo da Rota Bioceanica,
incluindo atividades como turismo de vinhos em Camisao e
experiéncias culturais unicas.

Garantir que o turismo beneficie a economia local, promovendo
oportunidades de emprego e estimulando o comércio de produtos
regionais.

Oferecer programas de qualificagao profissional para preparar
os trabalhadores locais para atender as necessidades do setor
turistico.

08.03_ Comeércio de bens criativos

Implementar o selo “Made in Pantanal” para identificar produtos
locais de alta qualidade, destacando a procedéncia e a cultura
regional.

Buscar a obtencao da Indicacdo Geografica (IG) para produtos
tipicos do Pantanal, como artesanato, alimentos e outros produtos
culturais.

Promover o Pantanal como uma marca e um simbolo de qualidade
para atrair a atengdo de consumidores e grandes investidores.

Criar um selo especifico para os produtos artesanais do Pantanal,
certificando a autenticidade e a qualidade do artesanato local.

Oferecer programas de qualificagao profissional para os artesaos
e produtores locais, melhorando suas habilidades e a qualidade
de seus produtos.

Identificar oportunidades para fornecedores locais ao longo da Rota
Bioceanica, incentivando a produgao e o abastecimento regional.
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Utilizar aimplantagdo da Rota Bioceanica como uma oportunidade
para atrair o interesse de grandes investidores em produtos locais
e criativos, aumentando o potencial de negdcios na regido.

08.04_ Preservacgao, Meio Ambiente e Biodiversidade

Desenvolver e promover cursos e oportunidades de capacitagao
focados na preservacdo ambiental especifica para as dreas ao
longo do Corredor Bioceanico.

Atrair investimentos externos para projetos de preservagao
ambiental ao longo da Rota Bioceanica, incentivando praticas
sustentaveis e conservacgao da biodiversidade.
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- ) |
DESENHOS DE FUTURO

Os grupos se concentraram no desenho de futuro da regiao. As
ideias mais votadas foram apresentadas em plenaria para todos
ali presentes e, dentre elas, algumas foram escolhidas para serem
levadas ao Encontro Estadual.

TiTULO DO DESENHO DE FUTURO
“Viva o local”

DESCRICAO DA IDEIA E DE COMO ELA RESOLVE A FRAQUEZA
OU A AMEACA:

Promover uma "reeducacao” da comunidade local sobre o valor
dos produtos e da cultura do nosso Estado. Esta campanha visa
criar memdrias afetivas vinculadas a experiéncias Unicas de lazer
oferecidas pela regiao, encantando o publico por meio de frases
impactantes, contacao de histdrias, trechos e exposigoes (artesanato,
foto, video). Dessa forma, pretende-se fortalecer a economia criativa
local, gerar impacto financeiro positivo e aumentar a visibilidade do
Estado. A énfase na “reeducacdo” estd em demonstrar o real valor
gue cada produto tem para o publico.

TiTULO DO DESENHO DE FUTURO
Espaco Criativo da Terra Morena

DESCRIGAO DA IDEIA E DE COMO ELA RESOLVE A FRAQUEZA
OU A AMEAGA:

Criacdo de um espaco cultural municipal que valorize os produtos
criativos locais, com foco na economia circular e sem exclusao da
identidade regional/cultural. Este centro pode ter uma presenca fixa
em locais como aquario, rodovidria, pracas, aeroporto e bairros, além
de itinerancia em eventos, locais culturais, museus e universidades.
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TiTULO DO DESENHO DE FUTURO
Centro de Qualificacdo da Economia Criativa

DESCRIGAO DA IDEIA E DE COMO ELA RESOLVE A FRAQUEZA
OU A AMEACA:

Propde-se estabelecer uma Associacdo de Empreendedores da
Economia Criativa em Mato Grosso do Sul, visando facilitar a
organizagao de agentes atuantes em diversas expressoes criativas.
A associacao ficara responsavel pela administracdo do Centro de
Qualificagcao da Economia Criativa, promovendo cursos e mantendo
uma incubadora para estimular o desenvolvimento e inovagao na area.

TiTULO DO DESENHO DE FUTURO
Qualificacao de exceléncia

DESCRIGAO DA IDEIA E DE COMO ELA RESOLVE A FRAQUEZA
OU A AMEACA:

Desenvolver cursos especializados na area financeira para captacao
de recursos, promover rodadas de negdcios entre agentes criativos
e investidores e simplificar o processo de obtengéo de recursos,
selos e locagbes de empresas, destacando o uso de matérias-primas
sustentaveis. Além disso, serdo oferecidos cursos especificos para
a formacao em todos os segmentos culturais.

TiTULO DO DESENHO DE FUTURO
Incentivo tributario

DESCRIGAO DA IDEIA E DE COMO ELA RESOLVE A FRAQUEZA
OU A AMEACA:

Realizacdo de um cadastro verificado para produtores culturais e
artesdos em colaboragdo com o governo, visando a redugao da carga
tributdria na aquisicao de insumos e na comercializagdo de produtos.
Além disso, a iniciativa inclui a criagao de editais exemplificados, com
comunicagao mais clara, para facilitar a compreensao das formas de
obtencao de recursos. Esses editais serdo promovidos de maneira
mais frequente, com verbas distribuidas de forma diversificada, nao
se limitando a segmentos especificos.

TiTULO DO DESENHO DE FUTURO
Produtos que valorizem a identidade Cultural MS.

DESCRIGAO DA IDEIA E DE COMO ELA RESOLVE A FRAQUEZA
OU A AMEACA:

Incorporacao de elementos visuais representativos da cultura
sul-mato-grossense em produtos artesanais. Isso abrange imagens
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ou icones que reflitam a cultura indigena, a fauna, a flora, a heranga
quilombola, a arquitetura e diversos setores, incluindo a presenca de
imigrantes paraguaios, japoneses, portugueses, italianos, libaneses,
entre outros.

TiTULO DO DESENHO DE FUTURO
Tatu's

DESCRIGAO DA IDEIA E DE COMO ELA RESOLVE A FRAQUEZA
OU A AMEAGA:

Tatu's toca seu coracgao!

TiTULO DO DESENHO DE FUTURO
Iniciativa “Moeda Unificada”

DESCRIGAO DA IDEIA E DE COMO ELA RESOLVE A FRAQUEZA
OU A AMEAGA:

Solugao para a alta carga tributaria sobre a matéria-prima, visando
a isencao fiscal para o setor da economia criativa.

TiTULO DO DESENHO DE FUTURO
Projeto “Pantanal: Diversidade e Inovacao”

DESCRICAO DA IDEIA E DE COMO ELA RESOLVE A FRAQUEZA
OU A AMEACA:

A proposta é transformar Campo Grande de um destino de turismo de
passagem para um hub de negdcios, melhorando significativamente
ainfraestrutura local. A ideia é que eventos de negdcios se integrem
harmoniosamente a economia criativa.

TiTULO DO DESENHO DE FUTURO
Observatorio Criativo (Aplicativo)

DESCRICAO DA IDEIA E DE COMO ELA RESOLVE A FRAQUEZA
OU A AMEACA:

Observatorio (aplicativo - por exemplo, OBISFRON), que englobara
todas as expressoes criativas de Mato Grosso do Sul, abrangendo
tanto o centro quanto as cidades periféricas e fronteirigas. Esse
observatorio servirda como uma plataforma para pesquisa, analises,
redes (agrupamentos e conexdes), verificacao de autenticidade (selo)
e um banco de dados abrangendo servicos, produtos e fornecedores
(e-commerce).
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TiTULO DO DESENHO DE FUTURO
Observatdrio HUB + Criativo

DESCRIGAO DA IDEIA E DE COMO ELA RESOLVE A FRAQUEZA
OU A AMEACA:

Criacao de um laboratdrio/oficina de capacitacao periddica voltado
para empreendedores e atores da economia criativa. Esse espago
abordara temas como patentes, regulamentacao e organizagao
fiscal, identidade visual, distribuicao e networking continuo, além
de promover encontros, seminarios, congressos e premiacoes.

TiTULO DO DESENHO DE FUTURO
Portal Cultural (Site e Aplicativo)

DESCRIGAO DA IDEIA E DE COMO ELA RESOLVE A FRAQUEZA
OU A AMEACA:

Funcionalidades:
Cadastro, Portfélio e Mapeamento de Produtores Culturais.
Calendario de Acdes e Programas Culturais.
Informacdes sobre Incentivos Fiscais, Editais e Financiamentos.

Espaco dedicado a Patrocinadores e Financiadores.

TiTULO DO DESENHO DE FUTURO
Centro Cultural Criativo de Mato Grosso do Sul (CCCMS)

DESCRICAO DA IDEIA E DE COMO ELA RESOLVE A FRAQUEZA
OU A AMEACA:

Propde-se a criagdo de um espaco fisico abrangente, incluindo salas
para produtores de diversas areas, oficinas, area de exposigcao e shows,
teatro, além de um galpdo com espacos destinados a expositores.

TiTULO DO DESENHO DE FUTURO
Campo Grande Conectado

DESCRIGAO DA IDEIA E DE COMO ELA RESOLVE A FRAQUEZA
OU A AMEAGA:

Aplicativo de facil utilizagcdo, complementado por folhetos mensais
e cartazes distribuidos em hotéis, restaurantes, escolas, fachadas e
terminais de 6nibus, incluindo o aeroporto. A divulgagao sera reforgada
por influenciadores de diversas dreas, como cultura, gastronomia
e musica, em parceria com a plataforma Orcali. Além disso, sera
incorporada a opgao de visualizagdo em inglés e espanhol, visando
atrair turistas internacionais.
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GLOSSARIO, ABREVIATURAS E SIGLAS

ACLAMS - Associacao Costa Leste de Artesados de MS.
ACEN - Associagao Comercial e Empresarial de Navirai

Analise de Componentes Principais - ACP ou PCA (do inglés
Principal Component Analysis) - método que tem por finalidade
basica a analise dos dados usados visando a sua redugao, eliminacao
de sobreposicdes e a escolha das formas mais representativas de
dados, a partir de combinagtes lineares das varidveis originais.

Aplicativos Digitais - softwares projetados para serem executados em
dispositivos eletronicos, como smartphones, tablets, computadores
e outros dispositivos tecnoldgicos.

Atores Criativos - termo que abrange todas as pessoas, profissionais
e entidades que atuam na Economia Criativa, sendo envolvidas no
processo de criacao, produgao, distribuicdo e promocao de bens e
servigos. Sem distingdo de area, setor, produto ou servico.

Banho de Sao Joao - festa realizada no dia 23 de junho em
Corumba, considerada Patrimoénio Cultural e Imaterial de Mato
Grosso do Sul. A festa junina tem cortejo de andores e batismo do
santo nas dguas do rio Paraguai. Esta é mais uma representacao
da diversidade cultural dos festejos de Sao Joao do Brasil.

Ciclo Azul - é uma startup do setor socioambiental com enfoque
no gerenciamento de residuos sélidos, atuando também no setor
de consultoria ambiental e desenvolvimento de projetos técnicos.

Clusters Criativos - areas geogréficas, setores ou comunidades que
se destacam como centros de atividade e inovacao nas industrias
criativas. Esses polos sao caracterizados pela concentracao de
empresas, organizagoes, profissionais e instituicdes que estdo
envolvidos na producao, distribuicao e promocéao de bens e servigos
criativos.

Circuitos das Aguas - itinerarios turisticos que exploram areas
com rios, lagos, nascentes ou fontes de dguas termais.

COMTUR - Conselho Municipal de Turismo de Bonito.
CRIPAM - Casa De Recuperacéo Infantil Padre Antonio Muller.



| 45

Cultura Local - compde-se pelos costumes, tradicdes, praticas,
crencas, valores e expressoes artisticas distintas de uma comunidade
ou regido especifica. E moldada pela histéria, geografia, lingua e
interagdes sociais Unicas de um determinado grupo de pessoas em
um local especifico.

Curadoria - processo de selegao, organizagao e apresentacao de
conteldos criativos para um determinado publico. Essa pratica é
comumente associada a setores como arte, design, musica, moda,
entretenimento e outros campos nos quais a criatividade desempenha
um papel fundamental.

Ecocidade Criativa - expressao criada pela Superintendéncia de
Economia Criativa do Mato Grosso do Sul, que designa uma cidade
que integra praticas ambientalmente sustentaveis (eco) com uma
abordagem que fomenta a criatividade e inovagdo em diversos
aspectos da vida urbana.

E-commerce - ou comércio eletronico, refere-se a compra e venda
de bens e servigos pela internet. E uma modalidade de negdcios
que utiliza plataformas online para realizar transagdes comerciais,
incluindo a compra de produtos fisicos, servicos, downloads de
software, entre outros.

Economia Circular - modelo econdmico que visa minimizar o
desperdicio e maximizar a eficiéncia dos recursos. Ao contrario do
modelo linear tradicional, que segue a ldgica de “extrair, produzir,
usar e descartar”, a economia circular busca fechar o ciclo de vida
dos produtos, promovendo a reutilizacao, reciclagem e regeneragao
de recursos.

Empreendedores Criativos - termo que abrange todos os profissionais
com registro formal e entidades ou empresas formalizadas, que
atuam na Economia Criativa, sendo envolvidas no processo de
criacao, producao, distribuigdo e promogao de bens e servigos. Sem
distingdo de area, setor, produto ou servigo.

Espacos Coletivos - locais fisicos ou virtuais que sao compartilhados
e utilizados por grupos de pessoas com objetivos comuns, interacdes
sociais ou atividades colaborativas. Esses espagos podem ter diversas
finalidades e caracteristicas, abrangendo desde ambientes fisicos,
como coworkings e centros comunitarios, até plataformas online e
redes sociais que facilitam a interagéo e colaboracao.

Espacos Compartilhados - ambientes fisicos onde individuos
ou grupos dividem um mesmo local de trabalho. Esses espagos
tém como objetivo proporcionar uma alternativa flexivel e comum
para pessoas que buscam um local para realizar suas atividades
profissionais, muitas vezes caracterizadas por uma abordagem mais
colaborativa e comunitaria.

Estratégia Nacional de Propriedade Intelectual - ¢ um conjunto
de diretrizes e acdes planejadas por um governo para promover e
proteger a propriedade intelectual no ambito nacional. Propriedade
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intelectual refere-se aos direitos legais concedidos a criagdes da
mente, como invengoes, obras literdrias e artisticas, simbolos, nomes
e imagens usados no comércio.

Feedbacks - informacdes, avaliagdes ou comentdrios fornecidos a
uma pessoa ou a um sistema sobre seu desempenho ou resultados.
Essa comunicacao de retorno é essencial em varios contextos,
como no ambiente de trabalho, na educacao, em relacionamentos
interpessoais e em diversas situagdes em que a avaliacao e a
melhoria sdo necessarias.

Film Commission - 6rgao governamental, seja municipal, estadual
ou federal, que incentiva, facilita e apoia a produgao audiovisual -
cinematografica, televisiva ou publicitaria — em locais publicos.

FIPE - Fundo Municipal de Investimentos a Producao Artistica e
Cultural de Dourados-MS.

FONPLATA - Fundo Financeiro para Desenvolvimento da Bacia
do Prata (FONPLATA) é um Banco de Desenvolvimento formado
por cinco paises: Argentina, Bolivia, Brasil, Paraguai e Uruguai.
Sua missao é apoiar a integragao e o desenvolvimento harmonico,
inclusivo e sustentavel de seus paises membros, por meio do uso
eficaz e eficiente de recursos financeiros e nao financeiros.

Guia Digital - plataforma ou aplicativo online que fornece informagoes
sobre locais, como restaurantes, hotéis, atragtes turisticas, entre
outros. Esses guias digitais geralmente incluem mapas interativos,
avaliagbes de usuarios, informactes sobre precgos e detalhes de
contato.

IFMS - Instituto Federal de Educacao, Ciéncia e Tecnologia de
Mato Grosso do Sul. E uma instituicao brasileira de ensino técnico,
tecnoldgico e superior vinculada ao Ministério da Educacao (MEC)
do Brasil.

Instituto do Homem Pantaneiro - organizacao da sociedade civil,
sem fins lucrativos, que atua na preservagao do bioma Pantanal e
da cultura local.

Inteligéncia artificial (IA) - refere-se a capacidade de maquinas ou
sistemas computacionais de executarem tarefas que, normalmente,
requerem inteligéncia humana. Essas tarefas incluem aprendizado,
raciocinio, reconhecimento de padroes, compreensao de linguagem
natural, resolugao de problemas complexos e adaptacédo a ambientes
em mudanca.

Marketing Digital - conjunto de estratégias, técnicas e praticas de
promocgao, publicidade e comunicacao que sao executadas em canais
digitais, como a internet e dispositivos eletrénicos.

Microempreendedor Individual (MEI) - categoria empresarial criada
no Brasil para formalizar pequenos negdcios e empreendedores
individuais. Ela foi implementada em julho de 2009 com o objetivo
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de facilitar a legalizacdo de atividades auténomas, contribuir
para a reducdo da informalidade e oferecer beneficios e direitos
previdencidrios aos microempreendedores.

Observatério de Economia Criativa - organizagao ou instituicdo que
coleta, analisa e dissemina informacdes sobre a Economia Criativa.

ONG - é a sigla para Organizagédo Nao Governamental. Trata-se de
uma entidade de natureza civil, sem fins lucrativos, que atua em
causas sociais, culturais, ambientais, humanitdrias, entre outras. As
ONGs desempenham um papel importante na sociedade, buscando
promover mudancas positivas e contribuir para o desenvolvimento
e 0 bem-estar das comunidades.

Parcerias Publico-Privadas (PPPs) - sdo acordos contratuais de
longo prazo entre o setor publico e o setor privado, nos quais ambas
as partes colaboram na concepcgao, financiamento, implementacéao
e operagao de projetos de interesse publico. Essas parcerias visam
aproveitar as habilidades e recursos das duas esferas para fornecer
servigos publicos, infraestrutura ou projetos que, de outra forma,
seriam conduzidos apenas pelo setor publico.

PNDEC - Politica Nacional de Desenvolvimento da Economia Criativa
, criada por meio do Projeto de Lei 2732/22.

Politica Cultura Viva - € uma abordagem de politicas publicas culturais
no Brasil que destaca a importancia da cultura como instrumento
de inclusdo social, cidadania e diversidade. Ela é implementada por
meio do Programa Nacional de Cultura, Educagao e Cidadania, com
destaque para os “Pontos de Cultura” - espacos e coletivos culturais
apoiados pelo governo. Esses pontos visam fortalecer a produgéo
cultural local, promover a participacao cidada e reconhecer o papel
das comunidades na expressao cultural e transformacao social.

Politica Nacional de Integragao da Pessoa Portadora de Deficiéncia
- compreende o conjunto de orientagdes normativas que objetivam
assegurar o pleno exercicio dos direitos individuais e sociais das
pessoas portadoras de deficiéncia.

Politica Nacional de Leitura e Escrita - € uma iniciativa que busca
promover a leitura e a escrita como ferramentas essenciais para
o desenvolvimento educacional e cultural. Suas ag¢des incluem o
estimulo a leitura em todas as faixas etéarias, formacao de leitores,
acesso facilitado a livros, integragdo com a educacéao formal e
promocao da diversidade na literatura. O objetivo é criar uma cultura
leitora mais ampla e inclusiva na sociedade brasileira.

Politica Nacional do Livro e Leitura - abrange nao apenas a promogao
da leitura, mas também o desenvolvimento e fortalecimento da
industria do livro como um todo. Isso inclui medidas para incentivar
a producao, circulacdo e acesso aos livros, além de apoiar a cadeia
produtiva do setor literdrio, como autores, editores e livreiros.

Polos - mesma definigao de Cluster Criativo.
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Pontos Multiculturais - locais fisicos ou eventos onde pessoas de
diversas origens culturais se redinem para intercambio cultural,
compartilhamento de experiéncias e promocao da diversidade.

Programa Computadores para Inclusao - é uma iniciativa brasileira
que busca promover ainclusao digital ao disponibilizar computadores
recondicionados para comunidades carentes.

Realidade aumentada (AR) - tecnologia que combina elementos
do mundo real com elementos virtuais, criando uma experiéncia
interativa em tempo real. Ao contrario da Realidade Virtual (VR),
gue proporciona uma experiéncia completamente imersiva em um
ambiente virtual, a AR mantém a percepgao do ambiente fisico
enquanto sobrepde informacoes digitais a ele.

Rota de integragao latino-americana (RILA) - também conhecida
como Corredor Bioceanico ou Rota Bioceanica, tem como objetivo
central o encurtamento do caminho para a exportacao de produtos do
Centro-Oeste do pais destinados ao continente asiatico e a América
do Norte. Além disso, busca proporcionar uma maior integracao de
regides centrais do Brasil com o noroeste da Argentina, o Chaco
paraguaio e o norte do Chile. A rota terd inicio no estado de Mato
Grosso do Sul, saindo do municipio de Campo Grande/MS e chegando
ao municipio de Porto Murtinho/MS, cidade gémea de fronteira com
Carmelo Peralta, no Paraguai; seguindo pelo norte da Argentina até
os portos de Antofagasta e Iquigue, no Chile.

SEBRAE/MS - Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas
Empresas do Mato Grosso do Sul.

SEMAF - Secretaria Municipal de Agricultura Familiar de Dourados-MS.
SEMSUR - Secretaria Municipal de Servigos Urbanos de Dourados-MS.
SENAI - Servico Nacional de Aprendizagem Industrial.

SENAR - Servico Nacional de Aprendizagem Rural. Proporciona
mudanca de atitude do produtor e do trabalhador rural, que se
desdobram para garantir alimento de boa qualidade aos brasileiros.
Desperta a populagao do campo com oferta de agdes de Formagao
Profissional Rural, Atividades de Promocao Social, Ensino Técnico
de Nivel Médio, presencial e a distancia, e com um modelo inovador
de Assisténcia Técnica e Gerencial.

SEO (Otimizagao para Mecanismos de Busca) - conjunto de préaticas
e técnicas utilizadas para melhorar a visibilidade e a classificagao de
um site nos resultados dos motores de busca. O objetivo principal do
SEO é otimizar um site para que ele seja mais facilmente encontrado
e classificado mais alto nos resultados de pesquisas organicas.

SESC/MS - Servico Social do Comércio do Mato Grosso do Sul.

SETESCC - Secretaria de Estado de Turismo, Esporte, Cultura e
Cidadania do Mato Grosso do Sul.

SICAB - O Sistema de Informacdes Cadastrais do Artesanato Brasileiro
foi criado com o objetivo de fornecer os dados essenciais para a
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implementacéao de politicas publicas e a elaboracao de estratégias
de estimulo ao setor artesanal. Como um instrumento de coleta de
informacdes sobre o setor artesanal do Brasil, o sistema possibilita
o registro unificado de artesdos em todo o pais, consolidando essas
informagdes em nivel nacional.

Sistema S - conjunto de organizagtes das entidades corporativas
voltadas para o treinamento profissional, assisténcia social,
consultoria, pesquisa e assisténcia técnica, que, além de terem seus
nomes iniciados com a letra S, tém raizes comuns e caracteristicas
organizacionais similares. Fazem parte do sistema S: Servigo Nacional
de Aprendizagem Industrial (Senai); Servigco Social do Comércio
(Sesc); Servico Social da Industria (Sesi); e Servigo Nacional de
Aprendizagem do Comércio (Senac). Existem, ainda, os seguintes:
Servico Nacional de Aprendizagem Rural (Senar); Servigo Nacional
de Aprendizagem do Cooperativismo (Sescoop); e Servigo Social de
Transporte (Sest).

Soft Power - é um termo cunhado pelo cientista politico Joseph
Nye para descrever a capacidade de um pais de influenciar outros
paises por meios ndo coativos e persuasivos. Em contraste com
“hard power”, que envolve o uso de forga militar ou econémica para
influenciar o comportamento de outros, o soft power é baseado em
atracao e persuasao.

Startups - empresas emergentes, geralmente de base tecnoldgica,
gue estdo no inicio de suas operagdes e buscam desenvolver um
modelo de negdcios inovador e escalavel.

SUDECO - Superintendéncia do Desenvolvimento do Centro-Oeste.
UEMS - Universidade Estadual do Mato Grosso do Sul.
UFMS - Universidade Federal do Mato Grosso do Sul.

UNESCO - Organizacao das Nacdes Unidas para a Educacéo, a Ciéncia
e a Cultura (UNESCO) é uma agéncia especializada das Nacdes Unidas
(ONU) com sede em Paris, fundada em 4 de novembro de 1946 com o
objetivo de garantir a paz por meio da cooperacao intelectual entre
as nacdes, acompanhando o desenvolvimento mundial e auxiliando os
Estados-Membros — atualmente, 193 paises — na busca de solugdes
para os problemas que desafiam as sociedades.

Uniao dos Empreendedores Criativos - associagado ou grupo de
empreendedores que trabalham em setores relacionados a economia
criativa.
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