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Em 2002, o economista e pesquisador Richard Florida publicou sua obra “A ascensao da classe criativa” e acendeu o debate sobre a
importancia da forga de trabalho criativa para o atual desenvolvimento econdmico urbano e regional. A suposicdo basica do autor € que

uma regido com maior concentragdo de profissionais criativos, ou classe criativa, possui melhor desempenho econdmico; considerando
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que tais individuos costumam empreender, atuar em negdcios inovadores, produzir e, até mesmo, atrair Novos servigos, investimentos e

atividades para o local.

Em parte, sua teoria surgiu da percepcdo das mudangas ocorridas no cenario econdmico desde a década de 80, quando o setor
manufatureiro passou a perder espaco para modelos de negdcio baseados em conhecimento e inovagao. Antes desse periodo, as politicas
de desenvolvimento econdmico urbano e regional se direcionavam principalmente a atragcdo de empresas e investimentos as cidades, por
meio de incentivos como abatimentos fiscais, terrenos e facilidades na regulamentacao. Em decorréncia da instalacdo dessas empresas,

pessoas eram atraidas a essas areas pela geragéo de emprego e renda.

Entretanto, com a transformac&o no cenario econdmico, foi preciso adaptar-se ao modelo de desenvolvimento de cidades criativas. Nesse
Novo contexto, o recurso-chave € a criatividade que gera inovacao, fazendo com que as politicas se orienterm mais a atragéo de talentos
criativos do que a atragdo de empresas. A classe criativa passou a atrair as empresas, Nnegdcios e investimentos a esses espacos urbanos,
rompendo o paradigma anterior do desenvolvimento econdmico. Enquanto isso, o que atrai a classe criativa s&o, sobretudo, as
caracteristicas locais aderentes ao seu estilo de vida, nao mais a presenga de empresas e oportunidades de trabalho especificas. Nesse
sentido, a estratégia utilizada € o aumento da qualidade do lugar para as pessoas, estimulando a diversidade e promovendo comodidades,

arte e cultura gue acolham os criativos ao espago urbano (DEPINE et al, 2017).

Essa discussdo se tornou foco de interesse de académicos, politicos e administradores por apresentar uma nova visdo sobre o impacto da
atuacéo profissional dos individuos na economia. Ao inferir que a atividade profissional realizada pelos residentes de um determinado local
contribui mais para o desenvolvimento econémico regional do que o grau de instrugdo desses, surgiu uma alternativa a concepgéo
tradicional de capital humano. Assim, por exemplo, compreende-se que um economista de formagao pode atuar como artista, engquanto
um individuo sem formagao académica alguma pode tornar-se um empreendedor de sucesso, caracterizando ambos como parte da classe

criativa.

A classe criativa € formada, basicamente, por pessoas que agregam valor econdmico por meio de sua criatividade. Enquanto a medida
convencional do capital humano é baseada em niveis de escolaridade ou grau de formagao, a teoria da classe criativa utiliza medidas
paseadas em ocupagdes. Assim, membros da classe criativa sdo individuos diretamente responsaveis pela geracao de novos conteddos,

ideias, negocios, projetos e produtos.

Esta categoria se divide nas seguintes duas subcategorias: profissionais criativos e nlcleo hipercriativo. Profissionais criativos sdo
encontrados em diferentes éreas de atuacédo, mas possuem, em comum, a responsabilidade de resolver problemas complexos que
dependem de uma boa dose de julgamento independente e alto nivel de conhecimento. Alguns exemplos dessa subcategoria s&o:
advogados, gestores e analistas financeiros. Ja o nlcleo hipercriativo € composto por individuos que atuam em atividades essencialmente

criativas; como cientistas, arquitetos, designers, engenheiros e programadores.

No interior do nlicleo hipercriativo, o autor ainda discute a presenca dos boémios — trabalhadores do meio artistico e cultural — como um
fator diferencial ligado ao surgimento de novas empresas e negdcios, conectando diretamente a economia aos ativos culturais. Os

denominados “boémios” s&o; mais especificamente, autores, designers, musicos, compositores, atores, artesaos, pintores, fotdgrafos,

dangarinos, etc.
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Imagem: companhia de danga se apresenta nas ruas de Guelph, Canadd. C'reditos:: Nadim Merrikh / Unsplash.

Apesar de encontrarem-se em menor ndmero que os demais criativos nas cidades, s&o considerados os mais “atrativos” para a classe
criativa (CLIFTON, 2008). Tiruneh, Sacchetti e Tortia (2017) forneceram evidéncias que comprovam essa associagdo na Alemanha
apresentando dados de que a presenca dos boémios exerce forte influéncia positiva na geografia de outros setores criativos profissionais.
Nos Estados Unidos, Bieri (2010) também encontrou evidéncias dessa associacao em relacdo as empresas de tecnologia e inovagao
especificamente. O autor indica que a combinagado de criatividade e diversidade representada pela classe criativa se mostrou um fator-
chave na escolha de localizagio de novas empresas de alta tecnologia. E possivel que isto ocorra porque o perfil artistico dos boémios cria

uma sensacao de vitalidade ao espaco urbano, tornando a regigo mais atraente, diversificada e aberta para outros profissionais criativos.

Esse impacto da classe criativa na economia também depende da presenca de ligagdes causais entre os “Trés T's”: toleréncia, tecnologia e
talento (FLORIDA, 2011). Para o autor da teoria da classe criativa, as cidades contemporaneas com bons resultados econdmicos apresentam
conexdes positivas entre a presenca de empresas de tecnologia, capital humano qualificado e tolerancia, ainda que estas variem de acordo

com a regiao ou pals, pois € condicionada as caracteristicas do local (NATHAN, 2015).

Os 3 T's, quando trabalhados juntos, podem impulsionar a inovagdo e o crescimento econdmico de uma regjigo. Porém, a sinergia entre
ambos € essencial para o desenvolvimento econdmico, haja vista que determinadas regides onde apenas um ou dois dos 3 T's sdo
encontrados, ndo conseguem alcancar o crescimento almejado (DEPINE, 2016).

“Os 3 T's explicam porque cidades como Baltimore, St. Louis e Pittsburgh s@o incapazes de crescer. Apesar de seus amplos
recursos tecnologicos e suas universidades de primeira linha, elas nGo sdo suficientemente tolerantes e abertas para atrair
e reter os trabalhadores criativos mais talentosos. A interdependéncia dos 3 T's também explica por que cidades como
Miamie New Orleans ncio se saem muito bem devido a auséncia de base tecnologica necessaria, mesmo sendo
consideradas mecas do estilo de vida. Os lugares mais bem-sucedidos, como San Francisco, Boston, Washington, Austin e

Seattle, por exemplo, reinem todos os 3 T's. Essas regides sdo verdadeiramente criativas” (FLORIDA, 2011, p. 250)

Para Florida (2014), a tecnologia € o que impulsiona a atual economia a se revolucionar constantemente. Assim, o talento se torna crucial,
pois os trabalhadores do conhecimento, ou os criativos (classe criativa), ndo apenas aperfeicoam os meios de producéo jé existentes, Como
também criam novos produtos e mercados. Por fim, a toleréncia € importante porque o talento € “maovel”: ele flui, € os lugares em que ele flui

sdo agueles mais acolhedores e diversos.

Nesse sentido, outro importante pilar da teoria € a mobilidade geogréafica dos criativos. Florida defende que considerando (1) o fato de a
distribuicéo de talentos ndo ser algo geograficamente uniforme e que (2) os membros da classe criativa costumam escolher o local de
moradia com base em seu estilo de vida, as cidades e regides podem apresentar ou, até mesmo, desenvolver caracteristicas mais atrativas
para essa classe, consequentemente melhorando seu desempenho econdmico. O autor ainda afirma que existem pessoas criativas de
todos os tipos, mas ha algo em comum entre todas elas: forte desejo de trabalhar e viver em ambientes em que possam exercer sua

criatividade, portanto onde suas contribuicdes sejam valorizadas, haja disponibilidade de recursos, desafios e receptividade a mudangas e

novas ideias.
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Imagem: musicos em Frenchmen Street, New Orleans, Estados Unidos. Créditos: Robson Hatsukami Morgan / Unsplash.

Assim, conforme a literatura cientifica sobre o topico demonstra, € possivel afirmar que algumas das condigcdes que motivam esta classe
criativa a viver e trabalhar em determinados espagos sdo: amenidades naturais, tolerancia, abertura social (‘“mente aberta”) e incentivos

econdmicos. Depiné (2016), sintetizou os principais fatores apresentados por Florida em sua obra.

FATORES DE ESCOLHA DA CLASSE CRIATIVA POR UMA CIDADE OU REGIAO:

MERCADO DE TRABALHO AMPLO

Mercado condizente com o plano de carreira horizontal, pois os profissionais tendem a ficar pouco tempo No MesmMo emprego.

ESTILO DE VIDA

Devido ao horario de trabalho flexivel e imprevisivel, € importante o acesso imediato ao lazer: cena musical, artistica, tecnoldgica, esportiva e

vida noturna.

INTERACAD SOCIAL

Espaco parainteragcdo em que possam preencher a lacuna de contato com outras pessoas, considerando sua propensaoc a viver sozinhos,

postergar a formagao de uma familia e mudar de emprego com frequéncia.

DIVERSIDADE
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Caracteristica cosmopolita, onde qualguer individuo possa encontrar grupos de pessoas afins com quem se sinta a vontade, bem como
grupos diferentes que Ihe sirvam de estimulo.

AUTENTICIDADE

Proporcionar experiéncias singulares e originais, apresentando-se por meio de suas construgdes historicas, bairros de renome, figuras

excéntricas e atributos culturais.

IDENTIDADE

O lugar transmite um status e por isso as pessoas querem se envolver na comunidade em que vivern e contribuir para que este reflita e

legitime a sua propria identidade.

QUALIDADE DO LUGAR

Caracteristicas que definem um lugar e o tornam atraente a classe criativa:
- O que estd la: combinagao entre ambiente construido e ambiente natural;
- Quem estd I diversidade de pessoas e interacéo;

- O que estd acontecendo: vitalidade das ruas, cultura dos cafés e artes, participacao de atividades ao ar livre e empreendimentos criativos.

Entretanto, o impacto de cada fator varia conforme a subcategoria no interior da classe criativa. Para You e Bie (2017), os hipercriativos dao
maior importancia a tolerancia e mente aberta, enquanto os profissionais criativos se interessam mais pelos aspectos econdmicos do local.
Depine (2016), em pesquisa realizada com a classe criativa de Floriandpolis, mostrou que o fator de atragao mais significativo para ambas as
subcategorias € a presenca de oportunidades de educacéao e aprendizagem na cidade. Porém, os fatores subsequentes s&o valorizados de
forma diferente: para os hipercriativos, o segundo fator mais importante € o mercado de trabalho e suas oportunidades profissionais,

enguanto os criativos sao mais influenciados pelas amenidades naturais e paisagens.

De toda forma, independentemente da ordem dos fatores, Goldberg-Miller e Heimlich (2017) destacam que a teoria da classe criativa de
Florida incorporou a filosofia de Jane Jacobs, reforcando que é primordial realizar um planejamento urbano centrado nas pessoas. A
comunidade criativa precisa estar envolvida em questdes de planejamento e desenvolvimento, nas quais cabe aos residentes, formuladores
de politicas, empresas e pesquisadores a responsabilidade de inclui-los e tornarem esse processo colaborativo. Além disso, atrair a classe

criativa as cidades € uma importante estratégia para torna-las criativas.

Um dos exemplos é o caso de Nova lorque, uma das cidades criativas mais conhecidas no mundo e considerada a mais criativa dos EUA
(CCl, 2017). O estudo desenvolvido por Goldberg-Miller (2018, no prelo) evidenciou que durante a década de 2000, apds o choque causado
pelo atentado de 9/11, a cidade passou por uma revitalizagao que teve o setor criativo como principal estratégia, © qual atuou como um papel

informal, mas efetivo, contribuindo para a recuperacao do “fascinio urbano” que a cidade exercia. Além disso, a concentragéo de criativos foi

crucial para melhorar o desempenho econdmico urbano por meio da economia criativa €, assim, promover o bem comum.

https://urbanstudies.com.br/home/governanca/classe-criativa-economia 5/8



25/01/2021 Classe criativa e o desenvolvimento econdmico urbano — URBAN STUDIES

Creditos: todd kent on Unsplash.

Entretanto, essas descobertas sobre o impacto da classe criativa também apresentam novos desafios para os formuladores de politicas
guanto as outras consequéncias do desenvolvimento econdmico dirigido por ela. Nathan (2015) afirma que ha um consenso na literatura
cientifica sobre o fato de os gestores e formuladores de politicas pUblicas precisarem voltar-se para a questao da classe criativa
considerando dois aspectos: o primeiro, econdmico, pois hé a necessidade de equilibrar os beneficios econdmicos potenciais aos “custos”
da mudanca demogréfica; e segundo, politico, visto que é preciso equilibrar as necessidades de diferentes grupos e promover um desejo de

cidadania compartilhada.

Martin, Florida, Pogue e Mellander (2015) apontam como resultado de pesquisa empirica que, ainda que areas metropolitanas com maior
presenca de empregos ocupados pela classe criativa apresentem salarios e rendas mais altos, esses beneficios ndo atingem todas as
categorias de trabalhadores na cidade, apenas aos criativos. Alem disso, outras implicagdes sociais podem ser 0 aumento dos custos
relacionados a moradia nestas areas e a0 acesso a servicos, abrindo espaco para segregacao e até mesmo a gentrificacdo. Assim, apesar da
concentragao da classe criativa em determinados espacos apresentar diferentes resultados positivos, também ha desafios que precisam

ser superados para garantir o bem comum.

A presenca da classe criativa € um dos elementos mais importantes no desenvolvimento de uma cidade criativa, ndo apenas pelo
fortalecimento econdmico por meio das areas da economia Criativa como inovagao e tecnologia, mas também pela possibilidade de
transformacao positiva do cenério urbano, seja © ambiente natural e sua valorizagdo ou a recuperacao da vitalidade das ruas e
fortalecimento do cenério cultural. Um dos desafios das cidades criativas contemporaneas € direcionar o potencial da classe criativa, o qual
ja é bastante presente no desenvolvimento econdmico, para o desenvolvimento de outros aspectos da cidade, considerando a
possibilidade de usar esse recurso criativo na solucdo de problemas complexos e na criagdo de novos projetos, agoes e politicas que

possibilitem cidades e regides melhores para as pessoas no amanha.

REFERENCIAS

BIERI, D. Booming Bohemia? Evidence from the US high-technology industry. Industry and Innovation, v. 17, n. 1, p. 23-48, 2010.

CCI. The Creative City Index 2017 Disponivel em: <https://www.visualcapitalist.com/2017-creative-city-index/ >. Acesso em: 10 de abril de
2019.

CLIFTON, N. The “creative class” in the UK: an initial analysis. Geografiska Annaler: Series B-Human Geographyr, v. 90b, p. 63-82, 2008.

DEPINE, A; ELEUTHERIOU, V.; VANZIN, T. Creative class: how and why to attract It to the city?. In: CONGRESSO INTERNACIONAL CIDADES
CRIATIVAS. 5, 2017. Anais... Icono 14 Asociacion Cientifica, 2017, p. 1163-1174.

https://urbanstudies.com.br/home/governanca/classe-criativa-economia 6/8


https://unsplash.com/@churchoftodd?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText
https://unsplash.com/collections/8749303/new-york-city?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText

25/01/2021 Classe criativa e o desenvolvimento econdmico urbano — URBAN STUDIES

DEPINE, A Fatores de atragao e retengéo da classe criativa: o potencial de Floriandpolis como cidade humana inteligente. 2016,
Dissertagao (Mestrado em Engenharia e Gestao do Conhecimento) — Centro Tecnoldgico, Universidade Federal de Santa Catarina, 2016.

FLORIDA R. A ascensao da classe criativa. Porto Alegre: L&PM, 2011.
. The Creative Class and Economic Development, Economic
Development Quarterly, v. 28, p. 196-205, 2014.

GOLDBERG-MILLER, S.B.D.; HEIMLICH, J. E. Creatives’ expectations: The role of supercreatives in cultural district development. Cities, v. 62,
p.120-130, 2017.

GOLDBERG-MILLER, S. B. D. Creative city strategies on the municipal agenda in New York. City, Culture and Society. 2018. No prelo.
Disponivel em: <https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S1877916618300493>. Acesso em: 12 de abril de 2019.

GRODACH, C. Cultural Economy Planning in Creative Cities: Discourse and Practice. International Journal of Urban and Regional
Research, v. 37, p.1747-1765, 2013.

MARTIN, R; FLORIDA, R; POGUE, M, MELLANDER, C. Creativity, clusters and the competitive advantage of cities. Competitiveness Review, v.
25,n.5,p. 482-496, 2015.

NATHAN, M. After Florida: Towards an economics of diversity. European Urban and Regional Studies, v. 22, n. 1, p. 3-19, 2015.

TIRUNEH, E. A; SACCHETTI, S, TORTIA, E. Do art experts (bohemians) attract high-skilled professionals? Evidence from panel data in German
regions. Competition & Change, v. 22, n. 1, p. 81-97, 2018.

YOU, H,; BIE, C. Creative class agglomeration across time and space in knowledge city: Determinants and their relative importance. Habitat
International, v. 60, p. 91-100, 2017.

Versdo editada do artigo originalmente publicado na sexta edigéo da VIA Revista.

Originally published at http://viautsc.br on May 4, 2019.

OUCA 0 PODCAST:

Cidades criativas - Classe criativa - Economia - Criatividade

https://urbanstudies.com.br/home/governanca/classe-criativa-economia /8


https://urbanstudies.com.br/home/tag/Cidades+criativas
https://urbanstudies.com.br/home/tag/Classe+criativa
https://urbanstudies.com.br/home/tag/Economia
https://urbanstudies.com.br/home/tag/Criatividade
https://urbanstudies.com.br/?author=5ff7104716432b3f06c8a804
http://via.ufsc.br/download-revista/
http://via.ufsc.br/classe-criativa-economia/

25/01/2021 Classe criativa e o desenvolvimento econdmico urbano — URBAN STUDIES

el g o
s

Agatha Depiné

E advogada urbanista e doutoranda pela Universidade Federal de Santa Catarina com estégio doutoral na Sapienza Universita di
Roma. Pesquisa e escreve sobre conhecimento civico, participagao cidada na politica urbana, inovagao e governanca nas cidades. Editora
do portal Urban Studies.

( PODCAST US#38 | LIVING LABSE  PODCAST US#37 | NORWICH, UMA )
INOVACAO ABERTA NAS CIDADES CIDADE DA LITERATURA

https://urbanstudies.com.br/home/governanca/classe-criativa-economia 8/8


https://urbanstudies.com.br/home/podcast/living-labs
https://urbanstudies.com.br/home/podcast/norwich-literatura
https://urbanstudies.com.br/?author=5ff7104716432b3f06c8a804

